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TIIVISTELMA

Hannu Tuuri, Marja Katajavirta 2016. Seindjoen kesatapahtumat 2016, kavijaprofiili, kavijatyytyvaisyys ja
aluetaloudellinen vaikuttavuus. Seindjoen ammattikorkeakoulu.

Etela-Pohjanmaan alueella ja Seingjoella on runsaasti erilaisia kesatapahtumia, joilla on maa-
kunnassa suuri merkitys. Tapahtumat tarjoavat elamyksia, elavoittavat kaupunkia ja maakuntaa
sekad parantavat alueen asukkaiden elamén laatua. Tapahtumat myos lisdavat tapahtumapaik-
kakuntien tunnettuutta ja parantavat tapahtumapaikkakuntien imagoa. Lisaksi tapahtumien kavi-
jat tuovat tuloja paikkakuntien yrityksille, toisin sanoen niilla on huomattava taloudellinen vaiku-
tus.

Taman Into Seindjoen toimeksiannosta toteutetun tutkimuksen péatavoitteina oli selvittda Sei-
najoen kesatapahtumien tapahtumien kavijéiden mielikuvaa Seingjoesta, tapahtumien taloudel-
lista merkitysta Seingjoelle, kavijoiden profiilia seka tapahtumien onnistumista tapahtumakavi-
jéiden arvioimana sekéa niiden vahvuuksia ja heikkouksia kehittdmistyon tueksi. Tutkimuksen
kohdetapahtumina aikajarjestyksessa olivat: Keskustan puoluekokous (Seindjoki Areena), Pro-
vinssi, Seindjoen Tangomarkkinat ja Seindjoen Vauhtiajot. Tutkimus toteutettiin Into Sein&joen
toimeksiannosta.

Tutkimusaineiston keruu toteutettiin kaksivaiheisena siten, etta tapahtumien kavij6ita haastatel-
tiin tapahtumissa ja muutamia paivia tapahtuman jalkeen heille lahetettiin valintansa mukaan
jatkokysely joko postitse kirjekyselyna tai sahkopostitse linkki kirjekyselya vastaavaan internet-
kyselyyn. Tapahtumissa haastateltiin yhteensa 1207 kavijaa: noin 300 kavijaa jokaisessa tapah-
tumassa. Tapahtuman jalkeiseen jatkokyselyyn osallistui 42 % tapahtumissa haastatelluista
kavijoista eli yhteensa 510 vastaajaa.

Tutkimuksessa mukana olleet tapahtumat olivat luonteeltaan erilaisia ja myds kavijat poikkesi-
vat toisistaan mm. ikarakenteelta. Keski-ialtddn nuorimmat kavijat olivat Provinssissa (keski-ika
27 vuotta) ja Seindjoen Vauhtiajoissa (34 vuotta). Keskustan puoluekokouksen ja Seindjoen
Tangomarkkinoiden kavijoiden keski-ika oli yli 50 vuotta. Keskustan puoluekokouksen, Provins-
sin ja Seindjoen Tangomarkkinoiden kavijoissa oli reilusti yli puolet Etela-Pohjanmaan ulkopuo-
lelta. Sen sijaan Vauhtiajojen kavijoista seingjokelaisia oli yli puolet ja 25 % Etela-Pohjanmaan
ulkopuolelta.

Provinssissa oli lahes puolet kavijoista (47 %) ensikertalaisia, kun Keskustan puoluekokoukses-
sa ja Vauhtiajoissa heita oli noin neljannes. Tangomarkkinoilla joka viides kavija oli ensikertaa
tapahtumassa. Tapahtuman ohjelma tai esiintyjat, yhdesséaolo ystavien tai perheen kanssa, viih-
tyisan ajan viettaminen ja tapahtuman tunnelma tai ilmapiiri olivat tekijoita, joita eri tapahtumien
kavijat pitivat yleensa tarkeimpina tekijoind paattadessaan osallistumisesta tapahtumaan.

Kavijdiden antaessa avointa palautetta kokemuksistaan tapahtumissa, kaikissa tapahtumissa ol
onnistumisia, mutta myds kehitettavia asioita. Paasaantoisesti tapahtumat olivat kavijéiden odo-
tusten mukaisia tai ylittivat odotukset. Kavijoiden kokonaisarvioinnissa parhaiten menestyivat
Provinssi (keskiarvo 8,7) ja Keskustan puoluekokous (8,4). Seindjoen Vauhtiajojen kokonaisar-
vosanojen keskiarvo oli 8,0 ja Tangomarkkinoiden 7,7.

Kaikkien tutkimuksessa mukana olleiden tapahtumien vahvuuksiksi nousivat likipitaen samat
tekijat; tapahtuman tunnelma ja ilmapiiri, ohjelma ja esiintyjat seka jarjestelyt. Vastaavasti kai-
kissa tapahtumissa kehitettaviksi osa-alueiksi nousivat mm. ohjelmien aikataulutus, siisteys ja
hintataso.

Tutkimuksessa on tarkasteltu tapahtumien sekundaarisia vaikutuksia, jotka muodostuvat tapah-
tuman kéavijoiden kokonaiskulutuksesta varsinaisella tapahtuma-alueella ja tapahtuma-alueen



ulkopuolella eli Seinéjoella kyseisen tapahtuman aikana. Tahan arviointimenetelméan perustu-
en arvioitiin myo6s eri tapahtumien taloudellista vaikuttavuutta. Eri tapahtumiin osallistuneiden
kéavijoiden kokonaisrahankayttd tapahtumien aikana vaihteli tapahtuman pituuden ja luonteen
mukaisesti. Eniten rahaa tapahtuman aikana kayttivat Seindjoen Tangomarkkinoiden kavijat,
keskimaarin 393 € per henkild. Vastaavasti Keskustan puoluekokouksen kavijat kayttivat ko-
kouksen aikana rahaa Seingjoella 216 €, Provinssin kavijat kayttivat rahaa keskimaarin 291 €,
Seindjoen Vauhtiajojen kavijat 208 € henkiléa kohden.

Provinssin kavijoiden kokonaiskulutuksena tuoma tulo Seingjoelle oli lahes 11 miljoonaa euroa
ja Seindjoen Tangomarkkinoiden kavijoiden tuoma tulo lahes 10 miljoonaa euroa. Seindjoen
Vauhtiajojen kavijat kuluttivat tapahtuman aikana Seingjoella vastaavasti noin 4,8 miljoonaa
euroa ja Keskustan puoluekokouksen osallistujat lahes 0,8 miljoonaa euroa.

Seindjoesta tapahtumakavijéilla oli paasaéantodisesti mydnteinen mielikuva. Yleisimmin vastaajat
kuvasivat Seindjokea laatusanoilla hyva, viihtyisa, komia, kehittyva ja mukava.

Laajaan tutkimusaineistoon perustuva tutkimus antaa hyvan kuvan eri tapahtumien kavijoiden
profiilista, kokemuksista ja ndkemyksistd tapahtumien kehitystyon pohjaksi. Liséksi tutkimus
vahvistaa ja tarkentaa kuvaa tapahtumien suuresta taloudellisesta merkityksesta Seinajoelle.
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Seindjoen kesatapahtumat 2016

1 JOHDANTO

Seingjoella ja koko Eteld-Pohjanmaan alueella jarjestetdan erityisesti kesaisin, mutta
myo6s ympari vuoden useita merkittavia tapahtumia, jotka houkuttelevat alueelle paljon
matkailijoita ja samalla myds liikuttavat alueen asukkaita. Kesé 2016 oli Seinajoella ta-
vallista vilkkaampi, silla kesan perinteisten musiikkitapahtumien Provinssin, Seingjoen
Tangomarkkinoiden, Solar Sound Festivalin lisdksi kaupungissa jarjestettin mm. asun-
tomessut, Karjalaiset kesgjuhlat ja Keskustapuolueen puoluekokous. Kesateatterilla on
maakunnassa vahvat perinteet, se toimii useissa kunnissa ammatti- ja harrastajanaytte-
lijdiden voimin. My6s erilaisia urheilutapahtumia, messuja ja markkinoita jarjestetaan

kaupungissa.

Kaikilla tapahtumilla on tarkea merkitys kyseiselle tapahtumapaikkakunnalle ja koko
Etela-Pohjanmaan asukkaille. Tapahtumat ovat yksi tarke&a osatekija asukkaiden viihty-
misen ja hyvinvoinnin luojana, tuottavathan ne muualta tulleille ja my6s alueella asuville
tapahtumissa kavijoille upeita elamyksia ja kokemuksia sekd monilta osin elavoittavat

tapahtumapaikkakuntaa ja samalla koko maakuntaa.

Toisaalta tapahtumilla voidaan katsoa olevan monenlaista aluetaloudellista vaikutusta
tapahtumapaikkakunnalle (esim. Kainulainen 2005). Ensinnakin tapahtuman jarjestami-
seen liittyvistd toiminnoista syntyy suoria talousvaikutuksia alueelle (esim. henkilokun-
nan palkkaus, hankinnat, vuokrat jne.). Toiseksi tapahtumat tuovat alueelle matkailijoita,
jotka kuluttavat alueella rahaa itse tapahtumassa ja tapahtuman ulkopuolella alueen
yrityksiin. Kolmanneksi tapahtumat tuovat parhaimmillaan alueelle tunnettuutta ja vai-
kuttavat positiivisesti mielikuviin alueesta seka luovat kuvaa vireasta, elinvoimaisesta ja
tapahtumarikkaasta paikkakunnasta lisdten nadin alueen vetovoimaa myos asuinpaikka-
na ja yritysten sijaintikuntana. Suuret tapahtumat ovat siten merkittavia paikkakunnan

tunnettuuden ja mielikuvien luojina.

Tapahtumien merkitykset tapahtumapaikkakunnille ja paikkakuntien yrityksille on nostet-
tu viime vuosina entista tiedostetummin esille. Seinajoen tapahtumat nakyvat kaupungin
mainonnassa jo hyvissa ajoin ennen varsinaista tapahtumaa, mm. Seinajoen kaupungin

www.komiainfo.fi —sivulla otsikolla Sein&joen superkesd 2016 — Tienoo tdynna tapah-

tumia. Kuntien rooli tapahtumien taustalla on ndhtévissa moninaisella tavalla; kunnat

ovat merkittavasséd asemassa mm. olosuhteiden jarjestamisessa ja kehittdmisessa.
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Nyt toteutetussa tutkimuksessa selvitettiin neljan seingjokelaisen tapahtuman osalta
niiden kavijaprofiilia, aluetaloudellista vaikuttavuutta, asiakastyytyvaisyytta, kavijoiden
mielikuvaa Seindjoesta yleensa seka tapahtumakaupunkina, tapahtumien ymparistoys-
tavallisyytta ja majoitustoiveita tapahtumien aikana. Tutkimuksen kohteena oli nelja Sei-
najoen kesatapahtumaa ja niiden kavijat. Tapahtumista olivat tutkimuksessa mukana
Keskustan puoluekokous, Provinssi, Seindjoen Tangomarkkinat ja Seingjoen Vauhtiajot.

Tutkimuksen toimeksiantaja on Into Seingjoki. Vuosina 2008 ja 2012 Etela-
Pohjanmaalla toteutettiin vastaavanlaiset tapahtumien kavijatutkimukset. Tama tutkimus
toteutettiin pitkalti samoin kuin edeltavat tutkimukset. Suurimmat muutokset toteutuk-
sessa tehtiin kysymyslomakkeen sisaltéon, vaikka valtaosa lomakkeen sisallosta pysyi
identtisena aikaisempien tutkimusten kanssa, osaan lomakkeen kysymyksista tehtiin

selkeitd muutoksia ja osa kysymyksista poistettiin kokonaan.
1.1 Tutkimuksen tavoitteet

Taman tutkimuksen péatavoitteena oli saada tietoa Seindjoen kesatapahtumien merki-
tyksesta Seindjoelle, tapahtumien kavijoista, kavijoiden tyytyvaisyydesta seka rahankay-
tosta tapahtuman aikana. Tarkemmin esitettyna tutkimuksen avulla pyrittiin saamaan

vastauksia seuraaviin teemoihin:

Tapahtumien kavijaprofiilit

Kavijoiden tyytyvaisyys tapahtumaan ja kehitysehdotukset tapahtumalle
Tapahtumakavijoiden majoitustarve ja -toiveet

Tapahtumakavijoiden ymparistdasenteet

o bk w0 DdPE

Tapahtumien kavijoiden rahankulutus ja kavijéiden kulutuksen kautta muo-
dostuva tapahtumien taloudellinen vaikutus Seinéjoelle

6. Seinajoki tapahtumakaupunkina

Kavijoiden profiilin ja k&vijoiden tyytyvaisyyden selvittaminen on tapahtumille oleellista.
Tapahtuman kavijoiden tunteminen (esim. sukupuoli, ika, asuinpaikkakunta, syyt tulla
tapahtumaan) auttaa tapahtumajarjestgjia mm. ohjelman suunnittelussa seka markki-
noinnin suunnittelussa ja kohdistamisessa. Kavijoiden tyytyvaisyyden selvittamisen ja
kehittamisehdotusten kautta tapahtuma saa arvokasta tietoa mm. siitd, missd asioissa
tapahtuma on onnistunut ja mihin asioihin kavijat toivoivat muutosta. Tapahtumien kavi-

jéiden kuuleminen auttaa tapahtuman sisallon kehittamisessa ja jatkuvuudessa. Tapah-
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tumien ymparistovaikutukset, ekologisuus ja kestavan kehityksen arvojen toteutuminen
tuotannoissa ovat olleet ajankohtaisia keskustelunaiheita seka kotimaassa ettd kan-
sainvalisesti jo useiden vuosien ajan. Tapahtumakavijoiden rahankayton selvittaminen

antaa nakokulman tapahtumien taloudellisesta merkityksesta Seindjoen kaupungille.

1.2 Taloudelliset vaikutukset

Tutkimuksen suunnitteluvaiheessa perehdyttiin useaan selvitykseen, joissa on tutkittu
tapahtumia mm. kavijoiden ja yhteisty6kumppaneiden nadkdkulmasta sekéa tapahtumien
aluetaloudellisia vaikutuksia. Naissa selvityksissd on tutkittu mm. Yleisurheilun
MM2005-kisoja (Laakso, Kilpeldainen, Kostiainen & Susiluoto 2006), Helsingissa 2006
jarjestettyja Eurovision laulukilpailuja (Kilpeldainen & Laakso 2008), kahtatoista itasuo-
malaista kulttuuritapahtumaa (Mikkonen, Ristolainen & Taskinen 2008), Helsingin Juh-
laviikkoja (Cantell 1998) ja Helsingin Messukeskuksen taloudellisia vaikutuksia (Cantell
& Virkola 2003). Myds Kainulaisen (2005) kulttuuritapahtumien aluetaloudellisiin merki-

tyksiin liittyva vaitoskirja toimi tarkeana lahdekirjallisuutena tassa tutkimuksessa.

Matkailun aluetaloudellista vaikuttavuutta tutkittaessa on usein kaytetty ns. pohjoismais-
ta tulo-meno -menetelm&&, jossa matkailun vaikutusta tutkitaan kahdelta suunnalta.
Mallin menomenetelmalla selvitetd&n matkailijoiden kayttama rahamaara matkailijaryh-
mittéin. Ryhmat muodostetaan esimerkiksi majoitusmuodon perusteella. Mallin tulome-

netelmalla selvitetdan toimialoittain matkailun tulo- ja tyollisyysvaikutukset yrityksille.

Matkailun taloudelliset vaikutukset jaetaan valittomiin ja valillisiin tulo- ja tyollisyysvaiku-
tuksiin seka verotulovaikutuksiin. Valittoméat vaikutukset muodostuvat siitda rahamaaras-
ta, minkd verran matkailijat lisdavat yritysten liikevaihtoa ostaessaan seudulta palveluja
ja tuotteita. Matkailuliikevaihto saa aikaan tyopaikkojen ja palkkojen méaarallista kasvua,
miké& puolestaan lisaa verotuloja. Kerrannaisvaikutukset syntyvat, kun valiton matkailu-
myynti johtaa valilliseen tavaroiden ja palveluiden kysynnén lisdykseen toimialoilla, jotka

eivat saa varsinaista matkailutuloa.

Myos tassa tutkimuksessa tutkittaessa tapahtumien aluetaloudellisia vaikutuksia on tata
ns. pohjoismaista mallia kaytetty soveltuvien osin. Esimerkiksi Kainulainen (2005) kuvaa
tapahtuman aluetaloudellisia merkityksia jaotellen ne kolmeen osaan. Han puhuu tapah-
tuman primaarisistd, sekundaarisista ja johdetuista vaikutuksista. Kainulaisen kayttama

terminologia poikkeaa hieman pohjoismaisen mallin terminologiasta.
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Prim&ariset vaikutukset syntyvat valittbmasti tapahtuman jarjestamiseen liittyvista toi-
minnoista sekd esimerkiksi tapahtumajarjestajan ja paikallisen liike-elaman valisesta
yhteistyosta (henkilokunnan palkkaus, vuokrat, paikalliset hankinnat, ostot ja investoin-
nit). Tyontekijoita tarvitaan esimerkiksi juhlien fyysiseen rakentamiseen ja purkamiseen,

siivous-, lipunmyynti-, majoitus-, jarjestyksenpitotehtéviin seka toimistotoéihin.

Sekundaariset vaikutukset muodostuvat tapahtuman kavijdiden kulutuksesta, joka koh-
distuu tapahtuma-alueella oleviin ja tapahtumapaikkakunnan yrityksiin ja palveluihin.
Kavijoiden kulutuksen myota kertyneita tuloja vastaanottavat lahinna majoituspalveluja
tarjoavat yritykset, ravintolat, vahittaiskauppa ja erilaiset kuljetuksista ja liikenndinnista
vastaavat yrittdjat. Myos tapahtuma-alueella olevat ruoan, juomien ja muiden tuotteiden

myyjat saavat osansa tasta kavijoiden kulutuksesta.

Vastaavasti johdettujen vaikutusten katsotaan koostuvan seka primaarisista etta sekun-
daarisista vaikutuksista ja nain ne kuvaavat ostovoiman ja kulutusmahdollisuuksien li-
saantymista paikallisten toimijoiden keskuudessa. Tapahtuma saa aikaan paikallistalou-
teen erilaisia kerrannaisvaikutuksia ostovoiman lisdantymisen ja palveluiden kasvavan

kysynnan ja kulutuksen kautta.

PRIMAARISET VAIKUTUKSET
Ty6paikat, investoinnit
(tapahtuman jarjestamisen
kustannukset)

TERTIAAISET
MERKITYKSET

SEKUNDAARISET
VAIKUTUKSET

Yleison kulutus

Imagomerkitys
tapahtumapaikka-
kunnalle, luova
toimintaymparisto

LAHDE: Kainulainen 2005

Kuvio 1. Tapahtumien aluetaloudelliset vaikutukset ja merkitykset alueelle (Kainulainen 2005).
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Kainulainen (2005) pitaa tarkeana tapahtuman primaaristen ts. ensisijaisten ja sekun-
daaristen eli toissijaisten vaikutusten rinnalla tapahtumien laajempaa tertidaristad merki-
tystd. Talla tarkoitetaan tapahtuman imagomerkityksia seké tapahtuman vaikutusta
paikkakunnan sosiaaliselle ja kulttuuriselle elamalle. Lahtdkohtaisesti nakyvyydeltaan
merkittavat tapahtumat lisaavat tapahtumapaikkakunnan tunnettuutta ja vetovoimaa,
mika voi puolestaan houkutella paikkakunnalle matkailijoita, asukkaita ja tyontekijoita.
Primaariset ja sekundaariset vaikutukset seké tertidariset merkitykset voidaankin nahda
toisiaan taydentavina osa-alueina. Naiden kolmen osa-alueen yhteisvaikutuksesta ta-

pahtumat heijastavat moniulotteisesti kuntien kehitykseen (kuvio 1.).

Tassa tutkimuksessa aluetaloudellisen vaikutusten tutkimisessa paépaino on sekundaa-
risissa vaikutuksissa (pohjoismaisen mallin menomenetelma), eli tapahtuman kavijéiden
kulutuksessa, joka kohdistuu tapahtuma-alueella oleviin ja tapahtumapaikkakunnan yri-

tyksiin ja palveluihin.

1.3 Tutkimuksen tapahtumat

Tahan tutkimukseen valittiin yhdessa tutkimuksen tilaajan Into Seinajoen kanssa mu-
kaan neljd Seingjoella jarjestettdvaa kesatapahtumaa, joista yksi oli iso kokoustapahtu-
ma (Keskustan puoluekokous) ja kolme musiikkikeskeista kesatapahtumaa.

Tutkimus toteutettiin seuraavissa Seinajoen 2016 kesan tapahtumissa:
— Keskustan puoluekokous (Seingjoki Areena) 10.-12.6.2016
— Provinssi (Seingjoki, Térnava) 30.6.— 2.7.2016
— Seingjoen Tangomarkkinat (Seindjoki) 6.—10.7.2016
— Seingjoen Vauhtiajot (Seingjoki) 4.—7.8.2016

Naista kolme jalkimmaista tapahtumaa oli mukana vuosina 2008 ja 2012 tehdyissa vas-

taavissa tutkimuksissa.

Seinajoen kesatapahtumat 2016 tutkimuksessa mukana olleilla tapahtumilla on varsin
pitkat perinteet. Tutkimuksessa mukana olleista tapahtumista kesalla 2016 ensimmai-
sena oli Keskustapuolueen puoluekokous, joka jarjestetaan joka toinen vuosi eri paik-

kakunnalla. Keskustan puoluekokous on jarjestetty jo yli 20 kertaa.

Provinssilla, joka vuoteen 2014 saakka oli Provinssirock, jarjestettiin ensimmaisen ker-

ran yksipaivaisena vuonna 1979 ja sen jalkeen tapahtuma on jarjestetty yhtajaksoisesti

MARKKINATUTKIMUSPALVELUT 10



Seindjoen kesatapahtumat 2016

joka vuosi. Provinssi jarjestettiin tamén vuoden kesakuussa 38. kerran ja se oli kolmi-

paivainen.

Viisipaivainen Seindjoen Tangomarkkinat lukeutuu kavijamaaraltédn Suomen suurim-
piin kesatapahtumiin, se on jarjestetty nyt jo 32 kertaa. Tutkimuksen nuorin tapahtuma
oli Seindjoen Vauhtiajot. Vauhtiajoja jarjestettiin Seingjoella jo vuosina 1973-1988, mut-
ta sen jalkeen tapahtuman jarjestelyissa oli vuosien tauko. Tauon jalkeen ne jarjestettiin
ensimmaisen kerran vuonna 2004 yhdistettynd autourheilu- ja musiikkitapahtumana,
tana kesana siis jo 13. kerran. TAmanvuotinen Seingjoen Vauhtiajot jarjestettiin kolmi-

paivaisena.

Tutkimukseen osallistuneet tapahtumat ovat kestoltaan ja kavijamaariltadan erilaisia. Ka-
vijamaaraltddn Seindjoen Tangomarkkinat oli suurin tapahtuma 101 tuhannella kavijal-
la&n. Provinssin kavijoita oli tana vuonna 71 000 ja Vauhtiajojen 55 700. Keskustapuo-

lueen puoluekokouksessa oli paikalla n. 3500 osallistujaa (taulukko 1).

Taulukko 1. Taustatietoja tutkimuksessa mukana olevista tapahtumista.

Tg?'aer;g?a Tapahtuma- Tapahtuman
Tapahtuma J .J y kerta kavija-

ensimmaisen n

v. 2016 maara
kerran

Keskustan puoluekokous V. 3540
Provinssi v. 1979 38. 71000
Seingjoen Tangomarkkinat v. 1985 32. 101000
Seindjoen Vauhtiajot v. 2004 13. 55700

Kavijamaaria arvioitaessa taytyy muistaa, etta tapahtumien ilmoittamien k&avijamaarien
laskutavat poikkeavat toisistaan eivatka ole taysin vertailukelpoisia. Kavijamaaria ilmoit-
taessaan tapahtumajarjestgjat usein laskevat kyseisen tapahtuman eri osatapahtumissa
olleiden kavijoiden yhteismaaran. Nain tapahtumajarjestdjien ilmoittamat kavijamaarat
ovat useinkin myytyjen lippujen maaria tai yksittaisia tapahtumaan osallistuvia henkilo-
maaria selvasti suurempia. Yhdella lipulla saattaa paasta useaan tapahtuman ns. osa-
tapahtumaan, esimerkiksi erilaisilla passeilla Tangomarkkinoiden tapahtumiin. Toisaalta

lippujen maara ei valttamatta ole sama kuin tapahtuman yksittaisten kavijéiden maara,
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silla yksi henkild on voinut joissakin tapahtumissa ostaa useamman lipun tapahtuman
eri osatapahtumiin. Seindjoen Tangomarkkinat tarjosi kavijoilleen ilmaistapahtumia,
mm. keskiviikkoillan paasymaksuton Tangokadun tapahtumailta ja Torikeskuksessa

tangokuninkaallisten esiintymiset.
1.4 Tapahtumatutkimuksen toteuttaminen

Kavijakyselyn aineiston keruu toteutettiin kaksivaiheisena. Jokaisessa tutkimuksessa
mukana olleessa tapahtumassa tehtiin alkuhaastattelu tapahtuman kavijoille. Nama al-
kuhaastattelut toteutettiin alueella, johon pé&éasivat vain tapahtumaan lipun ostaneet
poikkeuksena Seindjoen Tangomarkkinoiden keskiviikkoillan ilmaiskonsertit Seindjoen
tangokadulla. Tapahtuman jalkeen naille tapahtumassa kyselyyn vastanneille léhetettiin
valintansa mukaan joko postitse kyselylomake tai sahkopostitse linkki tutkimuksen kirje-
kyselya vastaavaan internetlomakkeeseen, jolla selvitettin mm. kavijéiden tyytyvaisyytta
tapahtumaan ja rahan kayttoa. Kyselylomake oli kaikissa tapahtumissa péépiirteissaan
samanlainen. Poikkeuksena oli Keskustan puoluekokous, taman tapahtuman lomak-
keesta karsittiin tapahtuman luonteeseen soveltumattomia kysymyksia. Liséksi jokaisel-
la tapahtumalla oli kyselylomakkeessa tapahtuman luonteesta riippuen seka ajankohtaa
etta kyseiseen tapahtumaan hankittavia erilaisia lippuvaihtoehtoja koskevia kysymyksia.

Keskustan puoluekokouksessa kavijoita haastateltiin perjantaina, lauantaina ja sunnun-
taina. Provinssissa haastatteluja tehtiin tasaisesti tapahtuman jokaisena paivana (tors-
tai, perjantai, lauantai). Seinajoen Tangomarkkinoilla haastatteluja suoritettiin Tangoka-
dulla, Kisa-areenalla ja Tanssitalossa keskiviikkona, torstaina, perjantaina ja lauantaina.
Keskiviikkona kavijoita haastateltiin ilmaistapahtumassa Tangokadulla. Seingjoen Vauh-
tiajoissa haastateltiin kavijoita tasaisesti torstain, perjantain ja lauantain musiikkitapah-
tumissa sekd lauantaina ja sunnuntaina ratatapahtumassa. Haastattelumaarat eri ta-

pahtumissa seka jatkokyselyyn tavoitettujen kavijoiden maarat on esitetty taulukossa 2.

Jokaisessa tapahtumassa oli ennakkoon suunniteltuina haastattelupéiviné ja osatapah-
tumissa kaksi haastattelijaa paikalla. Haastattelijat liikkuivat tapahtuma-alueella ja valit-
sivat satunnaisesti tapahtumakavijoita haastateltaviksi. Haastattelupaikat valittiin eten-
kin Provinssissa ja Seindjoen Tangomarkkinoilla myds hieman saiden mukaan vesi-
sateiden hairitessa haastatteluja. Tapahtumissa haastateltavat tayttivat yhden sivun

mittaisen lomakkeen joko itse tai haastattelija kyseli kysymykset hanelta ja kirjasi vas-
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taukset lomakkeeseen. Tassa yhden A4-sivun mittaisessa lomakkeessa kysyttiin tausta-
tietoja vastaajasta ja kyseiseen tapahtumaan osallistumisesta. Lisédksi lomakkeessa
kysyttiin vastaajan yhteystiedot jatkokyselyn lahettdmista varten. Kavijat suhtautuivat

paaosin myonteisesti haastattelupyyntdon ja osallistuivat mielelldén tutkimukseen.

Heti tapahtuman jalkeen seuraavan viikon alkupaivina tapahtumassa kyselyyn vastan-
neille kavijoille l&hetettiin jatkokysely joko sahkopostitse linkki paperilomaketta vastaa-
vaan internetkyselyyn tai postitse paperilomakkeena. Tassa jatkokyselyssa kysyttiin
tarkemmin tapahtumakéavijoiden kokemuksista mm. tiedonsaannista tapahtumasta, tyy-
tyvaisyydesta tapahtumaan, tapahtumaan liittyvia kehittamisehdotuksia, majoittumisesta
seka rahankaytosta tapahtuman aikana. Jatkokyselyyn vastasi lopulta 42 % esikyselyn
vastaajista. Osa esikyselyn vastaajista ei antanut yhteystietojaan jatkokyselyyn. Seka

alkuhaastattelun etta jatkotutkimuksen kysymyslomakkeet ovat raportin liitteessa 1.

Taulukko 2. Tapahtumissa haastateltujen kéavijoiden lukumaarat ja tapahtuman jalkeen tehtyyn
jatkohaastatteluun osallistuneiden lukumaara.

Tapahtuman
Tapahtumassa jalkeen tehtyyn
Tapahtuma haastateltujen jatkohaastatteluun
lukumaara osallistuneiden
lukumaara
Keskustan puoluekokous 300 123 (41 %)
haastattelut pe 11.6 80
haastattelut la 12.6 220
Provinssi 307 112 (36 %)
haastattelut to 30.6 65
haastattelut pe 1.7 142
haastattelut la 2.7 100
Seindjoen Tangomarkkinat 300 153 (51 %)
haastattelut ke 6.7. 30
haastattelut to 7.7. 49
haastattelut pe 8.7. 117
haastattelutla 9.7. 104
Seinéjoen Vauhtiajot 300 122 (41 %)
haastattelut to 4.8. (festarialue) 39
haastattelut pe 5.8. (festarialue) 70
haastattelut la 6.8. (rata + festarialue) 130
haastattelut su 7.8. (rata-alue) 61
YHTEENSA 1207 510
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1.5 Tutkimusaineisto ja tulosten esittaminen

Tutkimusaineisto on kasitelty tilastollisin menetelmin ja tutkimuksen pé&atulokset esite-
taan kuvioissa ja taulukoissa tapahtumittain tapahtumat aina ajankohdan mukaan jarjes-
tettynd. Osassa tuloksia esitetddn myds kaikissa tapahtumissa haastateltujen kaikkien
vastaajien yhteistulos. Tuloksia on verrattu soveltuvin osin vuosina 2008 ja 2012 toteu-
tettujen vastaavien tutkimusten tuloksiin. Tapahtumakavijoiden omin sanoin kirjoittamia
vastauksia on kommentoitu raportin tekstissa, sekd mm. luvussa, missa esitelldan ta-
pahtumien vahvuuksia ja kehittamisen kohteita, ja vastaajien antamien kokonaisarvosa-
nojen perusteluita kommentteja esitetéan myos suorina lainauksina. Tapahtumakohtai-
set avoimet vastaukset on raportoitu tastd paaraportista erillisissa liiteosioissa tapahtu-
mien jarjestdjille. Kyselyssa esitettyjen Seindjoen kaupunkia koskevien kysymysten al-

kuperaiset vastaukset on toimitettu erillisessa liitteessa Into Seinjoelle.
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2 TAPAHTUMAKAVIJOIDEN PROFIILI

2.1 Tapahtumakavijoiden taustatiedot

Tutkimuksessa mukana olevien tapahtumien kavijoiden profiilia tarkasteltiin selvittamal-
l& demograafisia taustatekijoita (ika, sukupuoli, asuinpaikkakunta) seka tapahtumassa
kayntiin liittyvia tekijoita ja kayntiuskollisuutta.

Sukupuoli

Kaikissa tapahtumissa naisia oli haastatelluissa tapahtumakavijoissa hieman miehia
enemman, tosin ero ei ole suuri. Suhteellisesti eniten naisia oli Provinssissa ja Tango-

markkinoilla haastatelluista 60 %. Puoluekokouksen vastaajista 56 % ja Vauhtiajojen

vastaajista 53 % oli naisia (kuvio 2).

Tapahtuman kavijoiden sukupuolijakauma

Keskustan puoluekokous
(n=300)

Provinssi
(n=307)

Seingjoen Tangomarkkinat
(n=299)

Seingjoen Vauhtiajot
(n=299)

0% 20 % 40 % 60 % 80 % 100 %

= Nainen = Mies

2016

Kuvio 2. Tapahtumien kavijoiden sukupuolijakauma.

Ika

Tapahtumien kavijoiden ik& on esitetty seka keskiarvoina (kuvio 3) ettd prosentuaalise-
na jakaumana kuuteen eri ikdluokkaan uudelleen luokiteltuna (taulukko 3). Esitetyt ika-
tarkastelut kuvaavat tapahtumissa haastateltujen kavijoiden ikdjakaumaa, taten tuloksis-
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ta ei suoranaisesti voi paatella koko tapahtuman kavijoiden ikdjakaumaa, mutta suuntaa

antava se on.

Tapahtumien kavijoiden ikajakaumien suhteelliset osuudet noudattelevat luonnollisesti
tapahtumien ohjelmaa, luonnetta ja ajateltua kohderyhm&a. Provinssin ja Seindjoen
Vauhtiajojen kavijat ovat keskimaarin muiden tapahtumien kavijoitd nuorempia, tosin
kaikissa tapahtumissa ikahaarukka vaihteli alle 20 vuoden iasta aina Provinssin 62 vuo-
teen ja Keskustan puoluekokouksen 82 ikavuoteen. Provinssin kavijoiden ian keskiarvo
oli 27 ja Vauhtiajojen 34 vuotta Keskustan puoluekokouksen ja Tangomarkkinoiden

keski-ian ollessa yli 50 vuotta.

Tapahtuman kavijoiden ika keskiarvona

Keskustan puoluekokous
(n=298)

Provinssi (n=305)

Seindjoen Tangomarkkinat
(n=294)

Seindjoen Vauhtiajot
(n=287)

0 10 20 30 40 50 60 70

2016 lka (vuotta)

Kuvio 3. Tapahtumien kavijoiden ian keskiarvot.

Verrattuna aikaisempaan vuoden 2012 tutkimukseen Provinssin kavijoiden keskiméaa-
rainen ika on noussut noin viidella vuodella (22 v. = 27 v.). My6s Vauhtiajojen kavijoi-
den keski-ika oli tdssa tutkimuksessa viisi vuotta korkeampi kuin edellisella kerralla (29
v. 2 34 v.). Vauhtiajojen kohdalla taytyy huomioida, ettd ratatapahtumissa oli osalla
kavijoistd myos lapsia mukana. Lapsiperheiden kohdalla haastateltiin aina perheiden

aikuisia, joten lasten ika ei tdssa ikakysymyksessa ole tullut huomioiduksi.

Tarkasteltaessa tapahtumakavijoiden luokiteltuja ikdjakaumia havaitaan, ettd Keskustan

puoluekokouksen ja Tangomarkkinoiden kavijoista 43 % oli yli 60-vuotiaita (taulukko 3).
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Keskustan puoluekokouksessa haastatelluista 74 % ja Tangomarkkinoilla 87 % oli 40-
vuotiaita tai vanhempia. Kun taas Provinssin kavijoista suurin osa eli 71 % oli alle 30-
vuotiaita. Vauhtiajojen kavijat olivat paaosin 20-49-vuotiaita (85 %). Provinssissa haas-
tatelluista aikaisemmassa 2012 tutkimuksessa 43 % oli alle 20-vuotiaita, kun heita nyt
oli 22 %. Vastaava em. ikédluokan suhteellisen osuuden pieneneminen on tapahtunut
Vauhtiajojen kavijéiden keskuudessa, edellisessa tutkimuksessa nuoria alle 20-vuotiaita

oli viidennes, kun heité nyt oli vain 3 %.

Taulukko 3. Tapahtumien kavijéiden ikdjakauma.

Keskustan o Seinajoen Seindjoen
Provinssi Tango- ..
puoluekokous . Vauhtiajot
L markkinat
Vastaajan ika
(n=298) (n=305) (n=294) (n=287)
% % % %
Alle 20 wiotta 3 22 0 3
20 - 29 wotta 9 5 @
30 - 39 wotta 13 16 8 32
40 - 49 wuotta 12 9 13 18
50 - 59 wotta 19 4 31 9
60 wuotta tai yli 1 2
Yhteensa 100 100 100 100
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Asuinpaikkakunta

Kavijoiden itse ilmoittamat asuinpaikkakunnat luokiteltiin tulosten kasittelyyn uudelleen
sen mukaisesti, asuuko kavija Seindjoella eli tutkimuksessa mukana olleiden tapahtu-
mien tapahtumapaikkakunnalla, muualla Etela-Pohjanmaalla, muualla Suomessa tai
ulkomailla. Eniten muualta Suomesta kuin Seingjoelta tai Etela-Pohjanmaalta tulleita
tapahtumakavijoitd oli Keskustan puoluekokouksessa (85 %). Provinssiin tuli muualta
Suomesta 65 % ja Tangomarkkinoille 68 % haastatelluista. Seingjoen Vauhtiajot nayt-
taisi olevan etelapohjalaisten tapahtuma, 54 % kavijoista oli Seingjoelta ja viidennes

muualta Etel&-Pohjanmaalta (kuvio 4).

Tapahtuman kavijéiden asuinpaikkakunta

Keskustan puoluekokous
(n=300)

Provinssi
(n=305)

Seindjoen Tangomarkkinat
(n=297)

Seindjoen Vauhtiajot

(n=292)
0% 20 % 40 % 60 % 80 % 100 %
B Seingjoki ™ Muu Etela- ® Muu B Ulkomaat
2016 Pohjanmaa Suomi

Kuvio 4. Tapahtumien kavijoiden asuinpaikkakunnat.

Taulukossa 4 on esitetty vertailuna vuosien 2008, 2012 ja 2016 tutkimusten tulokset
kavijoiden asuinpaikkakunnista. Provinssiin ja Tangomarkkinoille tuli aiemman 2012
tutkimuksen mukaan noin neljannes kavijoistd Etela-Pohjanmaalta, kun tassa tutkimuk-
sessa heitd oli naissé tapahtumissa noin kolmannes. Provinssin haastatelluissa kavi-
joissa oli tdnd vuonna aikaisempia tutkimuksia vAhemman maakunnan ulkopuolelta tul-
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leita tapahtumakavijoita. Seindjoen Tangomarkkinoiden yleisosta oli tana vuonna seinéa-
jokelaisia enemman kuin muualta Etela-Pohjanmaalta tulleita verrattuna neljan vuoden

takaisiin tuloksiin. Vauhtiajojen yleisdssa oli tana vuonna selkeasti enemman seinajoke-
laisia kuin aikaisemmin.

Taulukko 4. Tapahtumien kavijéiden asuinpaikkakunta, vertailussa vuosien 2008, 2012 ja 2016
tutkimusaineistot.

o Sein&ajoen Tango- Seinéjoen
Provinssin S Lo

VERTAILU i markkinoiden Vauhtiajojen
s kavijat e e
Tapahtumakavijéiden kavijat kavijat

SRl GG Clileey 2008 | 2012 | 2016 | 2008 | 2012 | 2016 | 2008 | 2012 | 2016
asuinpaikkakunnan

sijainti n=479 | n=430 | n=305 | n=604 | n=422 | n=297 | n=346 | n=421 | n=292

% % % % % % % % %

Seingjoki 5 16 22 11 10 18 31 36 54
Muu Etel&-Pohjanmaa 10 7 13 25 14 13 33 22 20
Muu Suomi 85 77 65 63 76 68 36 41 25
Ulkomaat <1 <1 <1 1 1

Kuntaliitos: Seindjoki - Nurmo - Ylistaro 1.1.2009
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Yopyminen

Tapahtumien kavijoiden asuinpaikkakunnalla on luonnollinen yhteys siihen, olivatko k&-
vijat ns. paivakavijoita vai Seindjoella tai lahiseudulla yopyvia kavijoita (muualla kuin
kotona tai vapaa-ajan asunnolla yopyvat). Seingjoella tai lahikunnissa yopyneita kavijoi-
ta oli Keskustan puoluekokouksessa 72 %, Provinssissa 45 %, Seindjoen Tangomark-
kinoilla 58 % ja Seingjoen Vauhtiajoissa noin 25 % (kuvio 5).

YOvyitkd tapahtuman johdosta Seingjoella/
lahikunnissa tapahtuman aikana?
Keskustan puoluekokous (n=123) 28
Provinssi (n=112)
Seindjoen Tangomarkkinat (n=149)
Seindjoen Vauhtiajot (n=122)
Kaikki vastaajat (n=506)
0% 20 % 40 % 60 % 80 % 100 %
B Kylla En

Kuvio 5. Tapahtumapaikkakunnalla yopyneiden (muualla kuin kotona/vapaa-ajan asunnolla) vas-
taajien osuus kavijoista.
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Monesko kerta tapahtumassa

Eri tapahtumien kavijoita pyydettiin arvioimaan, monettako kertaa he ovat tapahtumassa
mukana. Ensikertalaisia oli kavijoista suhteellisesti eniten Provinssissa, jossa heita ol
lahes puolet (47 %). Muissa tapahtumissa ensikertalaisten osuus oli selkeéasti pienempi,
Keskustan puoluekokouksessa noin neljannes haastatelluista kavijoista oli ensikertalai-
sia, Tangomarkkinoilla heita oli viidennes ja Seingjoen Vauhtiajoissa 23 %. Seinajoen
Tangomarkkinoiden yleistssa oli 59 % ja Vauhtiajoissakin 54 % kavijoita, jotka olivat

osallistuneet vahintaan nelja kertaa tapahtumaan (kuvio 6).

Monettako kertaa olet tapahtumassa®?
I

=1
|

0% 20 % 40 % 60 % 80 % 100 %

Keskustan puoluekokous
(n=300)

Provinssi
(n=307)

Seindjoen Tangomarkkinat
(n=300)

Seindjoen Vauhtiajot
(n=300)

B1 kertaa ™2.kertaa = 3.kertaa ®4.-6. kertaa ®7.tai useampaa kertaa

2016

Kuvio 6. Monettako kertaa vastaajat olivat tapahtumassa mukana?

Verrattaessa taman tutkimuksen tuloksia vuosien 2008 ja 2012 samojen nyt mukana
olevien tapahtumien tuloksiin, oli tapahtumaan ensi kertaa osallistuneiden maaré kas-
vanut edellisesta tutkimuksesta Provinssissa (42 % - 47 %), ja vastaavasti pienentynyt
seka Seindjoen Tangomarkkinoilla (26 % > 20 %) ettd Seingjoen Vauhtiajoissa (41 %
- 23 %). Naissd kolmessa musiikkitapahtumassa ensikertalaisten maara oli laskenut
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Vauhtiajoissa lahes puoleen aikaisemmista tutkimuksista. Provinssi ja Tangomarkkinat
nayttaisivat houkuttelevan seka ensikertalaisia ettd kaksi tai useampia kertoja kayneita

suhteellisesti samoja maaria kuin aiemmin.

Taulukko 5. Monettako kertaa vastaajat olivat tapahtumassa mukana?

S Seinajoen Tango- Seindjoen Vauhti-
Provinssin kavijat e e . .
VERTAILU markkinoiden kavijat ajojen kavijat
Monettako
kertaa olet 2008 | 2012 | 2016 | 2008 | 2012 | 2016 | 2008 | 2012 | 2016
tapahtumassa?
n=479 | n=430 | n=307 | n=604 | n=422 | n=300 | n=346 | n=427 | n=300
% % % % % % % % %
1. kertaa 51 42 47 20 26 20 39 41 23
2. kertaa 14 24 21 10 9 10 19 17 11
3. kertaa 10 12 10 9 6 11 22 15 13
4.-6. kertaa 12 14 12 20 19 20 20 20 36
7. taluseampaa | 4, 9 10 41 39 39 *) 8 18
kertaa

*) v. 2008 Seindjoen Vauhtiajot jérjestettiin 4. kerran

Kenen kanssa

Alkuhaastattelussa kysyttiin, kenen kanssa haastateltava on tapahtumassa talla kerral-
la. Kavijatutkimukseen osallistuneissa tapahtumissa valtaosa yleisésta on tapahtumas-
sa joko puolison/tytto-/poikaystavan kanssa tai ystavien kanssa. Keskustan puolueko-
kouksen kavijat tulivat tapahtumaan yksin (26 % vastaajista), puolison (24 %) tai ysta-
van (31 %) kanssa. Puoluekokouksen vastaajissa oli 16 % jonkun muun kanssa vas-
tanneita, heistd kolmannes vastasi olevansa tapahtumassa puoluekavereiden tai -
kollegojen kanssa. Seindjoen Tangomarkkinoiden kavijoissa oli selkedsti muita tapah-
tumia enemman puolison tai tytto- tai poikaystavan kanssa tapahtumaan tulleita kavijoi-
ta (64 % vastaajista). Neljannes haastatelluista tuli Tangomarkkinoille ystavan tai ysta-
vien kanssa. Provinssissa puolestaan korostui ystavien rooli tapahtuman seuralaisena,
54 % kavijoista oli tapahtumassa ystavien kanssa ja 30 % oli kumppanin kanssa. Vauh-
tiajoissa vastaukset jakautuivat Provinssin kaltaisesti, puolet oli ystadvan kanssa ja 27 %
kumppanin kanssa. Yksindaan musiikkitapahtumaan osallistuneet olivat yleensd melko

harvinaisia (taulukko 6).
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Taulukko 6. Kenen kanssa tapahtumakavija oli tapahtumassa?

Keskustan Seinajoen Seinajoen

puolue- Provinssi Tango- Vauhti-

Kenen kanssa olet kokous markkinat ajot
?
EpElrTaEss: (n=298) (n=307) (n=300) (n=300)
% % % %

Yksin 26 7 4 7
Puolison/tytts-/poikaystavan - o o
kanssa
Ystavan/ystavien kanssa @ 25
Perheen Ifanssa, mukana 3 3 3 8
lapsi/lapsia
Sisarusten tai muiden
oy . . . 1 3 2 2
l&hisukulaisten kanssa (ei lapsia)
Jonkun muun kanssa 16 3 2 5

Osallistumispaatoksen ajankohta

Keskustan puoluekokouksessa kysyttiin tapahtumassa haastateltaessa vastaajilta, mil-
loin he olivat tehneet paatdksen osallistua tapahtumaan. Muiden tapahtumien kohdalla

tama kysymys oli jatkokyselyssa.

Noin kolmannes Keskustan puoluekokouksen vastaajista oli paattanyt osallistua ko-
koukseen Seindjoella osallistuessaan tapahtumaan edellisella kerralla kaksi vuotta sit-
ten. Provinssin kavijoistd noin joka kymmenes teki jo edellisella kerralla ja vajaa kol-
mannes yli puoli vuotta aiemmin osallistua seuraavan vuoden tapahtumaan. Suurin
ryhmé (39 %) Provinssin kavijoista teki osallistumispééatoksen vahintaan kuukausi en-
nen tapahtumaa. Seindjoen Tangomarkkinoiden kavijoista vajaa puolet oli tehnyt vuotta
ennen tapahtumaa paatoksen osallistua tapahtumaan. Noin kolmannes Vauhtiajojen
kavijoista teki paatoksen edellisena vuonna osallistuessaan ja saman verran vastaajia
vahintddn kuukausi ennen tapahtumaa. Vain noin joka kymmenes vastaaja tekee osal-

listumispaatoksen vasta viikkoa ennen tapahtumaa tai myéhemmin (taulukko 7).

Verrattaessa osallistumispaatoksen tekemisajankohtaa neljdn vuoden takaisen tutki-
muksen tulokseen Provinssin ja Tangomarkkinoiden kavijdiden osallistumisen teon paa-

tésajankohdassa ei ollut juurikaan eroa. Sen sijaan Vauhtiajojen kavijat ovat aikaista-
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neet osallistumispaatoksen tekoa, heista vuoden 2012 tutkimuksessa 49 % teki paatok-
sen osallistua tapahtumaan viimeistaan kuukautta ennen tapahtumaa, kun tassa 2016

tutkimuksessa heidan osuutensa oli 64 % vastaajista.

Taulukko 7. Milloin tapahtuman kavija teki paatoksen osallistua tapahtumaan?

Keskustan Seinajoen Seinajoen

puolue- Provinssin Tango- Vauhti-
Milloin teit kokouksen kavijat | markkinoiden ajojen
paatoksen osallistua kavijat kavijat kavijat
tapahtumaan?

(n=297) (n=112) (n=152) (n=122)

% % % %
Vuotta aiemmin/osallistuessani
o 32 11

tapahtumaan edellisend wonna *)
Yli puoli wuotta aiemmin 18 29 10 10
1-6 kuukautta aiemmin 17 25
Korkeintaan kuukautta aiemmin 5 13 11 16
Korkeintaan viikkoa aiemmin 4 4 6 11
1-3 péaivaa aiemmin 5 3 9 7
Tapahtumaan osallistumispaivana 1 1 5 3

*) Keskustan puoluekokous jérjestetdan joka toinen vuosi

Paasylippujen hankinta-aika

Keskustan puoluekokouksen kyselylomakkeesta oli jatetty pois tapahtuman luonteen
vuoksi paasylippujen hankinta-aikaa koskeva kysymys. Provinssin, Seindjoen Tango-
markkinoiden ja Seindjoen Vauhtiajojen kohdalla paasylippujen hankinta-aika vaihteli
suuresti. Yli 70 % Provinssin kavijoista hankki paasylipun kuukautta ennen tapahtumaa
tai vielakin aikaisemmin. Yli neljannes kavijoista hankki lipun Provinssiin noin viikkoa tai
muutamia péaivia ennen tapahtumaa. Tangomarkkinoille 64 % vastaajista hankki paasy-
liput vasta tapahtumaan osallistumispéaivana. Vauhtiajojen kavijat hankkivat melko ta-
saisesti lippuja seka tapahtumapaivana etta 1-6 kuukautta aiemmin; kuitenkin suurin
osa eli 77 % Vauhtiajojen kavijoista hankki tai sai paasylipun viimeisen kuukauden ai-

kana ennen tapahtumaa (taulukko 8).

MARKKINATUTKIMUSPALVELUT 24



Seindjoen kesatapahtumat 2016

Taulukko 8. Milloin tapahtuman kavija hankki/sai paasylipun tapahtumaan?

Seinajoen Seinajoen
Provinssin Tango- Vauhti-
Milloin tapahtuman kavija kavijat markkinoiden ajojen
hankki tai sai paasylipun kavijat kavijat
?
e EE (n=112) (n=150) (n=121)
% % %
Vuotta aiemmin/osallistuessani
L 0 3 2
tapahtumaan edellisend wuonna
Yli puoli wuotta aiemmin 20 7 4
1-6 kuukautta aiemmin 31 12 17
Korkeintaan kuukautta aiemmin 22 4 13
Korkeintaan viikkoa aiemmin 13 3 20
1-3 paivad aiemmin 11 7 26
Tapahtumaan osallistumispaivana 3 64 18

Verrattaessa tapahtuman paasylippujen hankinta-aikaa neljan vuoden takaiseen tutki-
mukseen havaittiin, ettd Provinssin kavijat hankkivat lippunsa aiemmin talla kerralla,
edellisessa tutkimuksessa kaksi viidestd kavijasta hankki lipun viimeistddn kuukautta
ennen, kun nyt heitéd oli puolet kavijoistd. Tangomarkkinoiden kavijoistd aiempaa use-
ammat (2012; 45 % > nyt 64 %) hankkivat paasylipun vasta tapahtuman osallistumis-
paivana. Vauhtiajoihin lahes puolet kavijoistd hankki paasylipun nelja vuotta sitten ta-
pahtumapéaivana, kun nyt heitd oli vajaa viidennes. Lippujen hankintahetkeen vaikuttaa
osaltaan tapahtuman ohjelman julkaisu, sek& milloin tapahtuman jarjestajan puolesta on

mahdollista hankkia paasylippuja.

Vastaavasti kun tarkastellaan paatoksentekohetkeé osallistua tapahtumaan ja paasylip-
pujen hankintahetke& havaitaan, ettd Provinssin kavijoista 79 %, Tangomarkkinoiden 70
% ja Vauhtiajojen kavijoista 64 % tekee osallistumispdatoksen viimeistdan kuukautta
ennen tapahtumaa, ja Tangomarkkinoiden ja Vauhtiajojen kéavijoista useat jopa vuotta
aiemmin osallistuessaan edellisella kerralla tapahtumaan. Verrattaessa tata ylla olevaan
taulukkoon 8 voidaan ndhda, etta suuri osa kavijoista konkreettisesti hankkii paasylipun
huomattavasti myéhemmin kuin tekee paatoksen osallistumisesta tapahtumaan (vrt.
taulukko 7). Suuri osa kavijoista tekee paatoksen viimeistaan kuukautta ennen osallis-

tumista.

MARKKINATUTKIMUSPALVELUT 25



Seindjoen kesatapahtumat 2016

Paasylippujen hankintatapa

Tapahtumien kavijat ostivat paasaantoisesti itse paasylipun tapahtumaan. Itse lipun
hankkineiden osuudet olivat Provinssissa 74 %, Tangomarkkinoilla 85 % ja Vauhtiajois-
sa 61 %. Vauhtiajoissa (sisaltden musiikki- ja ratatapahtumassa vastanneet) oli noin
joka kolmas kavija saanut paasylipun joko lahjaksi tai tydnantajalta tai yhteistytkump-
panilta. Provinssissa lipun saaneita oli joka viides ja Tangomarkkinoilla tallaisia kavijoita

oli 11 % kavijoista (kuvio 7).

Miten hankit tapahtuman paasylipun?

Provinssi (n=307)

Seindjoen Tangomarkkinat
(n=300)

Seindjoen Vauhtiajot
(n=299)

I
0% 20 % 40 % 60 % 80 % 100 %

m Ostin itse Sain lipun ®™Vapaa péasy/talkootyd = Muu tapa

2016

Kuvio 7. Miten hankit tapahtuman paasylipun?
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Taulukossa 9 on esitetty tarkemmin suhteelliset osuudet, miten eri tapahtumien kavijat
olivat paasylippuja hankkineet.

Taulukko 9. Miten hankit tapahtuman paasylipun?

Provinssi Seinajoen Seinajoen
Tangomarkkinat | Vauhtiajot
Miten hankit tapahtuman paasylipun? (n=307) (n=300) (n=299)

% % %
Ostin itse 74 85 61
Sain lahjaksi 14 8 21
Sain lipun tyonantajalta / yhteistydkumppanilta 6 3 13
Vapaa paasy 0 3 0
Talkoolaisena tapahtumassa 4 1 1
Muuten 3 1 4

2.2 Tiedon etsintd/saanti tapahtumista

Liittyen tapahtumaa koskevan tiedon etsintaan ja tiedon saantiin kavijoilta kysyttiin Pro-
vinssissa, Seindjoen Tangomarkkinoilla ja Vauhtiajoissa paikan paalla tehdyssa haas-
tattelussa, mista eri lahteista he saivat tai etsivat tietoa tapahtumasta. Jatkossa selvitet-
tiin vastaajien sosiaalisen median valineiden kayttba sekd tapahtuman internetsivuilla

vierailleilta sivujen tiedon tarjontaa.

Misté eri lahteista tietoa

Lomakkeessa esitettiin 10 eri tiedonlahdettd, lisaksi oli mahdollista kirjoittaa joku muu
tiedon lahde tai valita vaihtoehto en etsinyt/saanut tietoa juuri mistdan/tiesin tapahtuman
entuudestaan. Tama kysymys puuttui Keskustan puoluekokouksen kavijoiden lomak-

keesta.

Taulukossa 10 on esitetty vertailu tapahtuman tiedonhankintaa koskevasta kysymyk-
sesta kahdessa tutkimuksessa 2012 ja 2016. Taulukossa on korostettu kolme joko 2012
tai 2016 eniten kannatusta saanutta vaihtoehtoa. Muutoksen suuntaa naissad em. kol-
messa vaihtoehdossa on korostettu vihredlla (osuus kasvanut verrattuna aikaisempaan

tapahtumaan) tai punaisella (osuus pienentynyt) nuolella.
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Tapahtumien internetsivut on eniten kéaytetty kaikissa kolmessa tapahtumassa, Provins-
sissa 74 %, Tangomarkkinoilla 51 % ja Vauhtiajoissa 54 % kavijoista oli etsinyt tietoa
sielta. Tapahtuman Facebook-sivujen merkitys on tiedonléahteena Provinssin kavijéiden
(62 %) ja Vauhtiajojen kavijoiden (53 %) keskuudessa kasvanut huomattavasti. Kol-
mannes Provinssin kavijoista luottaa tuttavilta saatuun tietoon. Tangomarkkinoiden kavi-
jéiden muut suositut tiedonléhteet olivat lehtimainokset (26 %), tuttavat (23 %), tapah-
tuman esite/lehdet (26 %) seké radio- ja televisiomainokset (30 %). Vauhtiajojen kavi-
joistd vajaa kolmannes sai tietoa lehtimainoksista ja tuttavilta. Noin viidennes haastatel-
luista ei etsinyt tai saanut tietoa tapahtumasta juuri mistaan tai tiesi tapahtuman entuu-
destaan.

Taulukko 10. Mista eri lahteista sait tietoa tapahtumasta?

Provinssin Seinajoen Tango- Sein&joen Vauhti-

i markkinoiden . i

kavijat KEVii5 ajojen kavijat
VERTAILU ML
Mista eri lahteista sait/ 2012 | 2016 | 2012 2016 | 2012 | 2016
etsit tietoa tapahtumasta?

(n=430) | (n=305) | (n=422) | (n=295) | (n=427) | (n=292)
% % % % % %

Tapahtuman internetsiwilta 86 —T> 74 56 —T1”> 51 66 —> 54
Tapahtuman Facebook-siwuilta 39 > 62 3 18 35 — > 53
Lehtimainoksista 21 14 24 —T” 26 22 > 32
Tuttavilta 50 —T” 34 14 23 33 — > 28
Tapahtuman esitteestéa / lehdesta 21 17 17 1y 26 8 14
A|k(?\kausIehden/sanomalehden 16 8 12 8 7 13
jutuista
Radio-/televisiomainoksista 7 16 43 —» 30 15 10
Henkilokohtaisesta kirjeesta/teksti-
viestistd/sahkdpostista jarjestajilta 8 ! 12 6 1 2
Ulkomainonnasta 5 9 1 3 2 7
Messuilta 0 1 1 1 1 1
Muualta 2 6 1 4 2 2
En _etsmyt/saanut tietoa juuri mistaan/ 23 29 26 24 12 16
tiesin tapahtuman entuudestaan
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Muualta Suomesta Provinssiin tulleiden tarkeimmat tapahtuman tiedonlahteet olivat in-
ternet, tapahtuman Facebook-sivut ja tuttavat. Vastaavat tiedonléhteet olivat Vauhtiajo-
jen muualta Suomesta Vauhtiajoihin tulleille vastaajille. Muualla Suomessa asuvat Tan-
gomarkkinoiden kavijat saivat tai etsivat tietoa internetista, radio- tai televisiomainoksis-
ta seka tuttavilta (taulukko 11). Tulos on hyvin samankaltainen kuin edella esitetty vas-

tausjakauma kaikkien tapahtumakavijoiden osalta.

Taulukko 11. Mista eri l8hteista sait tietoa tapahtumasta?

Asuinpaikkakunta: Muu Suomi tai Provinssin Seinajoen ; Seinéjo_en
RIE R Tangomarkki- Vauhti-
kavijat . i e . oo
noiden kavijat | ajojen kavijat
Mista eri lahteista sait/etsit tietoa (n=197) (n=201) (n=72)
2

tapahtumasta“ % % %
Tapahtuman internetsiwiilta 76 55 49
Tapahtuman Facebook-siwilta 62 17 50
Lehtimainoksista 9 16 18
Tuttavilta 34 25 39
Tapahtuman esitteesta / lehdesta 14 20 6
Aikakauslehden / sanomalehden jutuista 7 4 8
Radio- /televisiomainoksista 17 30 7
Henkilokohtaisesta kirjeesta/tekstiviestistd/

o o 7 6 1
sahkopostista jarjestajilta
Ulkomainonnasta 8 2 3
Messuilta 2 1 0
Muualta 7 3 3
En 9tsmyt /saanut tietoa juuri mistaan/ 21 23 17
tiesin tapahtuman entuudestaan

Tapahtumien internetsivut

Kuviosta 8 n&hd&an, ettd tapahtuman internetsivut olivat tulleet tutuksi erityisesti Pro-
vinssin ja Vauhtiajojen kéavijoille; tapahtuman nettisivuilla olivat kdyneet kaytdnndssa
l&hes kaikki kavijat. Keskustan puoluekokouksen kavijoista 70 % ja Tangomarkkinoiden

kavijoista 75 % oli kaynyt tapahtuman internetsivuilla.
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Oletko kadynyttapahtuman internet-sivuilla?

Keskustan puoluekokous
(n=122)

Provinssi (n=111)

Seingjoen Tangomarkkinat
(n=153)

Seingjoen Vauhtiajot
(n=122)

0% 20% 40 % 60 % 80 % 100 %

2016 | Kylla ®En

Kuvio 8. Oletko kdynyt tapahtuman internet-sivuilla.

Lahes kaikki eli yli 90 % eri tapahtumien internetsivuilla vierailleista olivat I0ytéaneet et-
simansa tiedon sieltd. Etsimaansa tietoa ei ollut lI6ytanyt 7 % Keskustan puoluekokouk-

sen, 5 % Provinssin, 8 % Tangomarkkinoiden ja 9 % Vauhtiajojen nettisivuilla vierailleis-

ta kavijoista (kuvio 9).

Jos kavittapahtuman internet-sivuilla,
6ysitko tarvitsemasitiedon?

Keskustan puoluekokous
(n=86)

Provinssi (n=108)

Sein&joen Tangomarkkinat
(n=115)

Seindjoen Vauhtiajot (n=110)

2016 0% 20 % 40 % 60 % 80 % 100 %
Kysymys tapahtuman
internetsivuilla B Kylla B En

kayneille vastaaijille

Kuvio 9. Jos kavit tapahtuman internetsivuilla, 16ysitkd tarvitsemasi tiedon?
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Kavijoilla, jotka eivat l0ytaneet tarvitsemaansa tietoa nettisivuilta, oli mahdollisuus omin
sanoin kommentoida, mita tietoa eivat olleet I0ytanyt. Tapahtumien nettisivuilla vierail-
leet kavijat kaipasivat sinne tietoa majoitusvaihtoehdoista, mahdollisista kuljetuksista
tapahtumapaikan ja majoituspaikan valilla, tapahtuma-alueen karttoja, selkeitd paasy-

lippujen hinta- ja ostotietoja, ajantasaisia esiintymisaikatauluja.
Facebook, Twitter ja Instagram

Kavijoiltd kysyttiin kolmen sosiaalisen median valineen Facebookin, Twitterin ja In-
stagramin kaytosta. Taulukosta 12 nahdaan, etta Provinssin kavijat olivat muiden tapah-
tumien kavijoita selvasti ahkerampia sosiaalisen median kayttajia. Provinssin yleisosta
93 % kayttaa Facebookia ja 67 % Instagramia. Myos Seindjoen Vauhtiajojen yleisossa
oli runsaasti Facebookin kayttgjia (84 %) ja Instagramia kayttaa noin kolmannes kavi-
joistd. Tangomarkkinoiden kavijoista vahan yli puolet on Facebookin kayttdjia. Keskus-
tan puoluekokouksen kavijoista 69 % kayttdd Facebookia, 23 % Twitteria, 20 % In-
stagramia ja 28 % ei kaytd mitddn edella mainituista. Seindjoen Tangomarkkinoiden
kavijoissa oli eniten, 46 %, niitd, jotka eivat kayta lainkaan Facebookia, Twitteria tai In-

stagramia.

Taulukko 12. Kaytatkd Facebookia, Twitteria ja/tai Instagramia?

Keskustan Seinajoen Seinajoen

_ puolue- Provinssin Tango- Vauhti-

Kaytatkp sellEaia kokouksen kavijat markkinoi- ajojen

sosiaalisen median kavijat den kavijat kavijat

valineita?

(n=120) (n=112) (n=151) (n=122)
% % % %

®
Twitter 23 15 5 5
Instagram 20 67 15 34
En kéayta mitdan naista 28 5 46 13

Provinssin kavijoista 77 % on seurannut tapahtumaa Facebookissa ja lahes puolet, 48
%, Instagramissa. My6s Vauhtiajojen kavijoista suuri osa, yli 70 % on seurannut tapah-

tumaa Facebookissa. Keskustan puoluekokouksen seuraajia oli 55 % ja Tangomarkki-
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noita seurasi 36 % Facebookissa. Tangomarkkinoilla oli eniten kavij6ita, jotka eivéat seu-
ranneet tapahtumaa esitetyissd kolmessa sosiaalisen median valineissa (64 %); Kes-

kustan puoluekokouksessa heité oli 42 % (taulukko 13).

Taulukko 13. Oletko seurannut tapahtumaa sosiaalisessa mediassa?

Keskustan Seinajoen Seinajoen
GlEi CeUELG puolue- Provinssin Tango- Vauhti-
tapahtumaa rovior el BVt I
sosiaalisessa avijat en kavijat avijat
i ?

mediassa’ (n=116) (n=111) (n=151) (n=122)

% % % %
Facebook @ @ 36 @
Twitter 16 7 1 0
Instagram 11 48 2 8
En missaan naista 42 19 28

2.3 Miksi tapahtumaan tullaan

Vastaajille esitettiin yhdeksan eri tekijaa ja pyydettiin arvioimaan, miten tarkeina he piti-
vat niitd paattdessaan osallistumisestaan tapahtumaan. Vastaamisessa kaytettiin arvi-
ointiasteikkoa 1-5, jossa 1=ei lainkaan tarkea tekija ja 5=erittain tarkeda. Lisaksi vastaajil-
la oli halutessaan mahdollisuus omin sanoin kirjoittaa jokin muu tekija. Tata kysymysta
ei esitetty Keskustan puoluekokouksen kavijoille.

Eri tapahtumien kohdalla painottuivat hieman eri tavalla eri tekijoiden tarkeys. Provins-
sin kavijoilla tarkeimmat tekijat osallistua tapahtumaan olivat tapahtuman ohjelma tai
esiintyjat seka viihtyisan paivan/ajan viettdminen; 90 % vastaajista antoi naille vaihtoeh-
doille arvion 4 tai 5, jossa arvio 5 on pitda tata tekijaa erittain tarkedna. Kaksi seuraa-
vaksi eniten kannatusta saanut tarkeda tekijaé olivat tapahtuman tunnelma/ilmapiiri (83

% arviot 4 tai 5) ja yhdessa olo ystavien/perheen kanssa (78 %) (kuvio 10).

Vahiten tarkeimpéana tekijana osallistumispaatokseen Provinssin kavijat pitivat sita, etta

saivat liput lahjaksi; 71 % antoi talle vaihtoehdolle arvion 1 (ei lainkaan tarked). Vastaa-
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jilla oli mahdollisuus mainita joku muu osallistumispaatokseen vaikuttava tekija, Pro-
vinssin kavijat mainitsivat mm. tiettyja nimettyja esiintyjia (11 vastaajaa), talkootyon (6),
kokemukset (2) ja kahdella vastaajalla tapahtumaan osallistuminen on kesainen perin-

ne.

Miten tarkeina pidit seuraaviatekijoita paattaessasi osallistumisesta
Provinssiin?
|

Tapahtuman ohjelma/esiintyjat

Viihtyisan paivan/ajan
viettdminen

Tapahtuman tunnelma/ilmapiiri

Yhdessa olo ystavien/perheen
kanssa

Aikaisemmat omat kokemukset
tapahtumasta

Ystavat suosittelivat/
houkuttelivat mukaan

Tapahtuma oli lahella
Uusien ihmisten tapaaminen

Sain liput lahjaksi

0% 20 % 40 % 60 % 80 % 100 %

ﬁg%go m l=¢ilainkaan tarkeda =2 3 =4 m5=erittain tarkea tekija

Kuvio 10. Provinssin kavijoiden arviot eri tekijoiden tarkeydesta osallistumispaatokseen.

Seinajoen Tangomarkkinoiden kavijoilla ensimmaiseksi tekijaksi tarkeydelladn nousi
tapahtuman tunnelma/ilmapiiri (89 % vastaajista arvio 4 tai 5). Kolmen tarkeimman teki-
jan joukkoon nousi kaksi tekijaa, joille yli 80 % vastaajista antoi arvion 4 tai 5, ndma te-
kijat olivat yhdessa olo ystavien/perheen kanssa seka viihtyisan paivan/ajan viettami-
nen. Yli 70 prosentille merkitsee osallistumispaatokseen myds tapahtuman ohjel-

ma/esiintyjat paljon (kuvio 11).

Vahiten tarkeimpana tekijana (arvio 1=ei lainkaan tarked) Tangomarkkinoiden kavijat
pitivat lippujen saamista lahjaksi; 78 %. Tangomarkkinoiden kavijoista osallistumispaa-

tokseen vaikuttavia joitain muita omin sanoin useimmin mainittuja tarkeita tekijoita olivat
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tanssiminen (22 vastaajaa), tietty nimetty esiintyja (7), tapahtuman tunnelma (4), perin-
ne (2), karaoke (2), kokemus (2), loma (2) ja ilmaistapahtumaan osallistuminen (2).

Miten tarkeina pidit seuraaviatekijoita paattdessasi osallistumisesta
Seingoen Tangomarkkinoille?

Tapahtuman tunnelma/ilmapiiri

Yhdessa olo ystavien/perheen
kanssa

Viihtyisan paivan/ajan
viettAminen
Tapahtuman ohjelma/esiintyjat

Aikaisemmat omat kokemukset
tapahtumasta

Ystavat
suosittelivat/houkuttelivat..

Uusien ihmisten tapaaminen
Tapahtuma oli lahella

Sain liput lahjaksi

0% 20 % 40 % 60 % 80 % 100 %

2016 B 1=¢ijlainkaan tarkea 2 3 4 W b5=erittain tarked tekija
n=277

Kuvio 11. Seingjoen Tangomarkkinoiden kavijoiden arviot eri tekijoiden tarkeydesta osallistumis-
paatokseen.

Seindjoen Vauhtiajoissa kolmen osallistumispaatokseen vaikuttaneiden tarkeimpien
tekijoiden karki on yhdessé olo ystavien/perheen kanssa (85 % arviot 4 tai 5), tapahtu-
man tunnelma/ilmapiiri (86 %), viihtyiséan paivan/ajan viettaminen (83 %). Yli puolelle
Vauhtiajojen kavijoista lippujen saaminen lahjaksi ei ole lainkaan téarkeé tekija osallistu-

mispaatoksen tekemisessa (kuvio 12).
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Miten tarkeina pidit seuraaviatekijoita paattaessasi osallistumisesta
Seingjoen Vauhtiajoihin?

Yhdessa olo ystavien/perheen
kanssa

Tapahtuman tunnelma/ilmapiiri

Viihtyisén paivan/ajan
viettaminen

Tapahtuma oli lahella

Aikaisemmat omat kokemukset
tapahtumasta

Tapahtuman ohjelma/esiintyjat

Ystavat suosittelivat/
houkuttelivat mukaan

Uusien ihmisten tapaaminen

Sain liput lahjaksi

0% 20 % 40 % 60 % 80 % 100 %

2016 B 1=¢ijlainkaan tarkea 2 3 4 W b5=erittain tarked tekija
n=288

Kuvio 12. Seingjoen Vauhtiajojen kavijoiden arviot eri tekijoiden tarkeydesta osallistumispaatok-
seen.

Taulukossa 14 on vertailtu tamén tutkimuksen tuloksia keskiarvoin edellisen tutkimuk-
sen tuloksiin tapahtumittain osallistumispaéattkseen vaikuttavista tekijoista. Samat tekijat
koetaan tarkeiksi tehdessa osallistumispaatosta kuin nelja vuotta sitten tehdyssa tutki-
muksessakin, kavijbille tarkeitd ovat tapahtuman ohjelma ja esiintyjat seka tunnelma ja
ilmapiiri. Lisaksi he haluavat viettaa viihtyisaa aikaa ja olla yhdessa ystavien tai perheen
kanssa. Nama tekijat saivat korkeimmat arvioiden keskiarvot vuoden 2012 ja tassa
2016 tutkimuksissa jokaisessa kolmessa tapahtumassa. Vauhtiajojen kavijoille tapah-

tuman laheisen sijainnin tarkeys oli kasvanut edellisesta tutkimuksesta.

Vahiten tarkea syy oli edellisessa tutkimuksessa lippujen saaminen lahjaksi, sita se oli
nytkin, Vauhtiajoissa tdma vaihtoehto sai keskim&arin hieman korkeampia arvioita, kes-
kiarvon ollessa kuitenkin viela reilusti alle kolmosen vastausasteikolla 1-5, jossa 1=ei

lainkaan tarked ja 5=erittain tarkea.
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Taulukko 14. Miten tarkeiné pidit eri tekijoita paattdessasi osallistumisesta tapahtumaan?

EEAL Provinssin Seindajoen Tango-| Seinajoen
Miten tarkeina pidit eri tekijoita kavijat marklll<|r.1.c.>.|den Vauh_t'?l_]_,o]en
paattaessasi osallistumisesta kavijat Sk

?
tapahtumaan 2012 | 2016 2012 2016 2012 | 2016

Arviointiasteikko 1-5, 1=ei lainkaan (n=430) | (n=300) | (n=422) | (n=277) |(n=427) |(n=288)
tarkeda, 5=erittain tarkea

KA KA KA KA KA KA
Tapahtuman ohjelma/esiintyjat 4,2 4,2 4,0 4,0 3,8
Viihtyisén paivan/ajan viettdminen 4,4 4,4 4,2 4,2 4,3 4,2

Yhdessé olo ystavien/perheen 43 41 41 4. 43
kanssa
Tapahtuman tunnelma/ilmapiiri 4,3 4,3 4,3 4,1 4,2

Aikaisemmat omat kokemukset

3,4 3,1 3,7 3,8 3,3 3,7
tapahtumasta
Ystavat suosittelivat/houkuttelivat 3.2 31 28 3.2 3.1 3.3
mukaan
Tapahtuma oli lahella 2,5 2,8 2,7 2,8 3,8 4,1
Uusien ihmisten tapaaminen 3,1 2,8 2,9 3,1 2,8 3,2
Sain liput lahjaksi 1,5 1,8 1,7 1,6 2,1 2,6

MARKKINATUTKIMUSPALVELUT



Seindjoen kesatapahtumat 2016

3 TAPAHTUMAKAVIJOIDEN TYYTYVAISYYS

Tapahtumien kavijat arvioivat tutkimuksen jatko-osuudessa tyytyvaisyyttdan tapahtu-
maan kokonaisuudessaan antamalla kouluarvosanan tapahtumalle asteikolla 4-10. Vas-
taajat voivat halutessaan myds omin sanoin perustella antamaansa arvosanaa. Arvosa-
nojen perustelut sellaisenaan on raportoitu erillisissa liitteissa tapahtumille. Tassa lu-
vussa esitetddn vastaajien kommenteista suoria lainauksia esimerkkeind parhaille ja

vastaavasti alhaisille arvosanaoille.
Kokonaisarvosanat tapahtumille

Kokonaisarvioinneissa kaikki nelja tapahtumaa menestyivat kohtuullisen hyvin; arvosa-
nojen keskiarvot vaihtelivat Tangomarkkinoiden 7,7:sta Provinssin 8,7. Parhaiten koko-
naisarvioinnissa menestyi jo edella mainittu Provinssi, jolle 61 % kavijoista antoi kiitetta-
van arvosanan 9 tai 10. Keskustan puoluekokouksen kavijdista puolet antoi tapahtumal-
le kiitettavan kokonaisarvosanan. Vastaavasti Seingjoen Vauhtiajojen kavijoista reilu
neljannes (27 %) % ja Seinajoen Tangomarkkinoiden kavijoista lahes neljannes (24 %)

antoi tapahtumalle kiitettavan kokonaisarvosanan (kuvio 13).

Verrattaessa tapahtumien saamia kokonaisarvosanojen keskiarvoja vuosien 2008 ja
2012 tutkimuksissa saatuihin tuloksiin, voidaan havaita Provinssin arvioissa tapahtu-
neen kolmessa tutkimuksessa vain pientd heilahtelua, keskiarvon ollessa nyt lahes sa-
ma 8,7 kuin vuoden 2008 tutkimuksessa. Myds Seinajoen Tangomarkkinoiden arviot
olivat keskimaarin talla kerralla lahes samaa tasoa (7,7) kuin vuoden 2008 tutkimukses-
sa (7,8). Neljan vuoden takaisessa tutkimuksessa Tangomarkkinoiden saamien koko-
naisarvioiden keskiarvo oli tasan 8,0. Seindjoen Vauhtiajojen kokonaiskeskiarvot ovat
laskeneet yhden kymmenyksen jokaisessa tutkimuksessa, ollen nyt kuitenkin tasan 8,0
(kuvio 14).
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Arvosanatapahtumalle kokonaisuudessaan

KA

Keskustan puoluekokous 8,4
(n=122)

Provinssi (n=112) 8,7

Seinajoen Tangomarkkinat 7.7
(n=150)

Seindjoen Vauhtiajot 8.0

(n=122) ’
0% 20 % 40 % 60 % 80 % 100 %
4 m5 =6 7 =8 =9 ®10

2016

Kuvio 13. Mink& kokonaisarvosanan antaisit tapahtumalle kokonaisuudessaan asteikolla 4-10?

Tapahtuman kokonaisarvosanojen keskiarvot

Provinssi

Seingjoen
Tangomarkkinat

m 2016
- = 2012
Seingjoen
Vauhtiajot H 2008
4 5 6 7 8 9 10

2016 Arnvosana

Kuvio 14. Tapahtuman kavijéiden tapahtumalle kokonaisuudessaan antamien arvosanojen kes-
kiarvo vuosien 2008 ja 2012 tutkimuksissa.
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Vastaajien perusteluja kokonaisarvosanoille

Vastaajilla oli mahdollisuus perustella tapahtumalle antamaansa kokonaisarvosanaa
omin sanoin. Seuraavassa esitetddn tapahtumittain yhteenvetona asioita, joita haasta-
teltavat kommentoivat perusteluiksi antamalleen tapahtuman kokonaisarvosanalle, suo-
rien kommenttilainausten peréasséa on esitetty suluissa vastaajan antama kokonaisarvo-

sana tapahtumalle.

Keskustan puoluekokoukselle korkeimpia arvioita antaneet kavijat perustelivat arvo-
sanaa kiittamalla hyvia jarjestelyita kokouksessa, kokouksen yleista tunnelmaa ja paik-
kaa mm. seuraavasti:

— Kaikki, ihan kaikki jarjestelyista tunnelmaan toimi hyvin. (arvosana 10)

— Jarjestelyt hoidettu hyvin, hienoa oli linja-autokuljetukset majapaikkoihin. (9)

— Jarjestelyt joka toiminta-alueella erinomaiset. (9)

Keskustan puoluekokouksen kokonaisarvioihin vaikuttaneissa kommenteissa mainitsi-
vat alhaisia arvioita antaneet useimmin tapahtuman jarjestelyihin liittyvid asioita, mm.
kokoushuoneiden ahtaus, kulkeminen portaissa, aanentoisto, valaistus ja jonottaminen.
Myds aikataulujen pitéavyys, oheisohjelman siséltd, ruoan hinta-laatu suhde ja kahvilan
hintataso saivat mainintoja alhaisempia arvioita antaneilta kavijoilta. Esimerkkeja kom-
menteista:

— Hirvittava kaveleminen ja portaita paljon vanhemmille ihnmisille. (arvosana 7)

— Aulaan tulo oli aina sumpussa, kun mainosten jakajia oli niin paljon. (7)

— Ehdokkaiden ja muidenkin pisteiden standitkin kaipasivat parempaa suunnittelua.

Valaistus oli epédonnistunut. (7)

Provinssi sai hyvia kokonaisarvioita antaneilta kavijoiltaan eniten kiitosta monipuolises-
ta esiintyjakaartista, yleisesta tunnelmasta, hienosta festarialueesta ja jarjestelyista.
— Todella siistia ja viihtyisda. Ekaa kertaa olin eli ei aiempaa kokemusta. (arvosana
10)
— Avrtistitarjonta oli monipuolinen ja laadukas, artisteja |6ytyi jokaisen makuun, fes-
tarialue oli hyvin suunniteltu & vessatkin olivat erittain hyvassa kunnossa koko

festarin ajan. (10)
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Festarialueen henkilokunta piti alueen siistina ja viihtyisdna seka artistivalinnat
olivat hyvia! (9)

Tapahtuma on yksi parhaiten jarjestettyja festivaaleja Suomessa! (9)

Provinssin kavijoilta kokonaisarvioiden perusteluissa oli toisaalta kiitosta bajamajojen

maarasta, sijoittelusta ja siisteydestd, mutta myos vastakkaisia mielipiteitda bajamajoista

kommenteissa oli. Useissa kommenteissa mainittiin lauantain vakimaaran olleen liian

suuri esimerkiksi suhteessa alueen kokoon. Muuten arvioiden perusteluissa oli eri esiin-

tymislavoja ja ruoka-alueita koskevia kommentteja. Esimerkkeja kommenteista:

Vessoja lilan vahan, anniskelualueiden jonot valilla aivan jarjettdmat, lauantaina
alueen kapasiteettiin nahden liikkaa ihmisia. (arvosana 7)

Perjantaipaiva oli vahan turha, ei oikein mielenkiintoisia esiintyjid. Nakee, etta
festarialueen rakentamiseen on nahty paljon vaivaa; mutta roskiksia voisi olla
enemmén. Porttia ennen oli melko tukevat hajut, koska “esijuopottelualueella” oli
heitetty tolkkeja ja muita roskia seké kaadettu juomia maahan. (8)

Ruoka-alue oli tdné vuotena yksi iso kaaos... en tykkaa.. muuten koko hdppenin-

ki oli taas kerran loistava (8)

Seingjoen Tangomarkkinoiden kavijoiden perustellessa omin sanoin kokonaisarvio-

taan nousi perusteluista hyville kokonaisarvosanoille monipuolinen tapahtuma ja ohjel-

matarjonta seka laadukkaat artistit. Esimerkkeja kommenteista:

Ohjelmatarjontaa oli riittavasti ja eri paikoissa, eli riittdva valinnanvapaus (arvo-
sana 9)

Tapahtumia riittavasti ja laadukkaat esiintyjat (9)

Ensikertalaisena ja vain lauantaina paikalla olleena kokemukseni oli erittdin posi-
tiivinen. Jokaiselle jotakin ja loppushow aivan huikea, varsinkin Marko Maunuk-
sela. (10)

Seingjoen Tangomarkkinakavijoiden kertoessa omin sanoin alhaisille kokonaisarvoille

perusteluja nousi esiin useita kommentteja hintatason noususta, myés Tangokadulle

kaivattiin katetta. Lisaksi oli mainintoja ohjelmien aikataulutuksesta, lippu myytiin koko

illalle, mutta ohjelmaa ei ollut. Esimerkkeja:

Liian kallis tarjontaan nahden (arvosana 6)
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— Yksikaan ohjelmalehtinen ei pitanyt paikkaansa. Internet oli ainut, mista sai oike-
an tiedon. (7)

— Tangomarkkinat eivat ole enda tangomarkkinat vaan iskelmékonsertit. (6)

Seindjoen Vauhtiajojen kavijdiden kertoessa omin sanoin perusteluja tapahtumalle
antamilleen kokonaisarviolle, nuiisséa Kkiitettiin vastauksissa tapahtuman jarjestelyja ja
tunnelmaa. Esimerkkeja vastaajien perusteluista:
— Mielestani kaikki jarjestelyt toimivat hyvin (ruoka, juoma, wc, lavat) (arvosana 9)
— Todella hyvin jarjestetty tapahtuma kokonaisuudessaan. Ja koko ajan paranne-
taan. (9)
Seingjoen Vauhtiajojen kavijéiden tapahtuman kokonaisarviota alensivat mm. kommen-
teissa mainitut aikataulutus seka hintataso.
— Aivan liian mydhaan esiintyjat, yleensakin alkoi turhan myéhaan ja jatkuivat aa-

mutunneille. (6)

Vastasiko tapahtuma odotuksia

Kuviossa 15 on esitetty jatkotutkimukseen osallistuneiden kavijdiden arviot siita, miten
tapahtuma vastasi heiddn odotuksiaan. Provinssin kavijoista noin kolmannes vastasi
tapahtuman ylittaneen odotukset. Vastaavasti Keskustan puoluekokouksen kéavijoista
vajaa viidennes, Vauhtiajojen kavijoista 10 % ja Tangomarkkinoiden kavijoista 5 % koki
tapahtuman ylittaneen odotukset. Valtaosa vastaajista kaikissa tapahtumissa piti sita

odotusten mukaisena.

Reilu viidennes Tangomarkkinoiden Kkavijoistd vastasi tapahtuman alittaneen
odotuksensa, Vauhtiajoissa ndin vastasi 11 % vastaajista. Keskustan
puoluekokouksessa ja Provinssissa kavijoista vain hyvin pieni osa (6 % ja 1 %

vastaajista) koki odotusten alittuneen.
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Miten tapahtumavastasi odotuksiasi?

Keskustan puoluekokouksen
kavijat (n=120)

Provinssin kavijat (n=112)

Seingjoen Tangomarkkinoiden
kéavijat (n=150)

Seindjoen Vauhtiajojen
kavijat (n=122)

0% 20 % 40 % 60 % 80 % 100 %
mYlitti ® Oli odotusten | Alitti
odotukset mukainen odotukset

2016

Kuvio 15. Miten tapahtuma vastasi odotuksiasi?

Taulukossa 15 on esitetty taman tutkimuksen tulokset tapahtuman kavijoiden odotusten
tayttymisesta vertailuna vuosien 2008 ja 2012 tuloksiin. Tapahtumien kavijat paljolti
tekevat paatoksen osallistua jo vuotta aiemmin tai osallistuessaan edellisen kerran
tapahtumaan (taulukko 7, sivu 23), taten naita uskollisia kavijéitakin on paljon, mika tuo

haasteita tapahtuman kavijéiden odotusten ylittamiselle aina uudelleen.

Verrattaessa Provinssin tuloksia aikaisempiin tutkimuksiin, siina ei ole tapahtunut suurta
muutosta, Provinssi on kolmesta tapahtumasta useimmin pystynyt ylittamaan kavijoiden
odotukset (34 %, 26 % ja 34 %) kolmessa perakkaisessa tutkimuksessa. Vastaavasti
niiden vastaajien osuus, joilla odotukset alittuivat, on pienentynyt tasaisesti kolmessa

tutkimuksessa.

Seinajoen Tangomarkkinoilla tulos on samankaltainen kuin vuoden 2008 tutkimuksessa.
Niiden osuus, joiden odotukset Tangomarkkinat oli ylittdnyt oli kahdessa
aikaisemmassa tutkimuksessa 8 % vastaajista ja nyt 5 %. Vastaavasti niitd vastaajia,
joilla odotukset alittuivat oli vuoden 2008 tutkimuksessa reilu neljannes vastaajista,

vuoden 2012 tutkimuksessa 10 % ja nyt tassa tutkimuksessa 22 % vastaajista.

MARKKINATUTKIMUSPALVELUT 42



Seindjoen kesatapahtumat 2016

Vauhtiajoissa vastaajien arviot odotuksien vastaavuudesta tapahtumassa ovat pysyneet
kolmessa tutkimuksessa hyvin samankaltaisena, noin joka kymmenennella vastaajalla
odotukset olivat ylittyneet ja lahes yhta suurella osuudella ne olivat alittuneet (taulukko
15).

Taulukko 15. Miten tapahtuma vastasi kavijéiden odotuksia, vertailussa vuoden 2008 ja 2012 tut-
kimustulokset.

Seinajoen Tango-

Provinssin . Seindjoen Vauhti-
e markkinoiden .. i e
kavijat . ajojen kavijat
VERTAILU kavijat
Miten tapahtuma 2008 | 2012 | 2016 | 2008 | 2012 | 2016 | 2008 | 2012 | 2016

vastasi odotuksiasi?
n=272 | n=231 | n=112 | n=414 | n=254 | n=150 | n=249 | n=216 | n=122

% % % % % % % % %

Ylitti odotukset 34 26 34 8 8 5 13 8 10

Oli odotusten

. 61 71 65 65 82 73 77 83 80
mukainen

Alitti odotukset 4 3 1 27 10 22 10 9 11

Tapahtumien vahvuudet ja kehittamisen kohteet

Tapahtumien kavijoitd pyydettiin kertomaan omin sanoin, mikd heidan mielestaan ta-
pahtumassa oli hyvaa ja toisaalta, mitd tapahtumassa pitéisi kehittaa. Vastaajien kom-
menteissa oli samoja asioita vahvuuksina ja kehittdmisen kohteina, milla he perustelivat

tapahtumalle antamaansa kokonaisarvosanaa, mutta paljon myos eri asioita.

Keskustan puoluekokous sai kavijoiltdan kiitosta hyvasta yhteishengesta, tapahtuman
tunnelmasta, jarjestelyista ja oheistapahtumista.

— Kaikki pelasi hyvin, mukava tunnelma.

— Puitteet olivat sopivat ja kaikki toimi paaosin hyvin.

— Monenlaiset oheistapahtumat ja sidosryhmat.

Keskustan puoluekokouksen kehittamisehdotuksissa mainittin mm. tapahtuman aika-
taulutus, ruuhkat Seindjoki Areenan tiloissa ja jonottaminen.

— Sujuvuutta, aikataulutusta, tilojen kunnossa oloa.
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— Pysakointi epaselvaa ja busseille huonosti kerrottu. Wc-tilat riittamattémat tuollai-
selle joukolle.

Provinssi sai kavijoiltd&an eniten kiitosta esiintyjakaartista, monipuolisuudesta, yleisesta
tunnelmasta ja festivaalialueesta.

— Ajankohtaiset ja monipuoliset esiintyjat. Esiintyjid oli sopivasti ripoteltu koko ta-
pahtuman ajalle eli kaikki “parhaimmat” eivét olleet samana péivana.

— Siisteydesta pidettiin kiitettavasti huolta, alue oli viihtyisa, kivoja istumapaikkoja
ympari aluetta, minua miellyttavia artisteja paljon, ei likaa jonoja missaan ja ih-
miset osasivat kayttaytya.

— Viimevuotinen uudistus; tapahtuma on taas loistossaan ja se nakyy! Tana vuon-

na alueen somisteet olivat hienommat kuin koskaan.

Provinssin kavijoiden tapahtuman kehittamisehdotuksissa mainittiin lauantain suuri ylei-
somaara ja siitd aiheutuneet jonot, vessa- ja ruokailukapasiteetin lisaaminen. Myos ka-
tettuja alueita toivottiin.
— Jos halutaan 31 000 ihmist4, silloin myds varaudutaan siihen. Enemman vesso-
ja, enemman tiskeja. Paalavan eteen kentélle turvakaytavat!!
- Alemmat hintatasot juomille ja ruuille, lisda istumispaikkoja, viimeisena paivana

haisi vanhat juomat/oksennus yms. porttien tuntumassa.

Seingjoen Tangomarkkinoiden kavijoiden kertoessa omin sanoin, mika oli hyvaa ta-
pahtumassa, nousi monissa vastauksissa esille samat asiat kuin kokonaisarvioiden pe-
rusteluissa; ohjelman monipuolisuus, tasokkaat esiintyjat ja tapahtuman tunnelma. Esi-
merkkeja:

— Tunnelma; monipuoliset tapahtumat — jokaiselle jotakin.

— Musiikki sita tuli tuutin taydelta ja se hyva. Lahdinkin kuuntelemaan tangoja.

Seindjoen Tangomarkkinakavijoiden kertoessa omin sanoin, miten tapahtumaa pitaisi
kehittad, saatiin paljon kehittamisehdotuksia. Kommenteissa mainittin mm. aikataulu-
tus, tangokadun kattaminen sateen varalle, tapahtuman hintataso. Lainauksia vastaa-
jien kommenteista:

— Tapahtumaa koko ajaksi.
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— Hintataso kohtuulliseksi, samalle tasolle muiden kesatapahtumien kanssa.

— Nyt liilan monta paivaa, olisi ehka kannattavampaa vahentaa tarjontaa ja saada
sama porukka kuitenkin paikalle. To alkamaan riittda. Pe ja la finaalipaiviksi. Fi-
naali aikaisemmin esim. jo klo 19.00 alkamaan, jolloin sielta olisi hyva jdada me-
noihin ja kotona katsovatkin ennéttaisivat tulla paikalle.

— Sateen varalta véliaikainen "katos”.

Seindjoen Vauhtiajojen kavijdiden kertoessa omin sanoin, mika oli hyvaa tapahtumas-
sa, vastauksissa nostettiin usein esille esiintyjat ja erityisesti retrolava sai kiitosta, seka
hyva ratatapahtuma ja tapahtuman hyva tunnelma. Kiitosta annettiin myads lippujen koh-
tuullisesta hinnoittelusta seké jarjestyksenvalvonnasta. Tyypillisia vastauksia olivat mm.
seuraavat:

— Artistit. Tunnelma. Retropuoli. Ratatapahtuma eli kaikki. ©

— Ajot oli ihan hyvat, ja oli yritetty saada niin, ettei ole turhia taukoja. Naytdsajot

laht6jen valilla oli hyvin poistamassa ylimaaraisia taukoja.
— Tapahtuma oli lahell&.

— Tunnelma radalla ja kadulla.

Vauhtiajojen kavijoiden esittamissa kehitysehdotuksissa musiikkitapahtumassa mainit-
tiin hintatason korkeus, vessojen vahyys seka suositeltiin esiintyjien vaihtoa. Ratatapah-
tuman osalta kommentoitiin kuulutuksia, screeneja, turvallisuutta ja aikataulutuksia sekéa
katsomotiloja. Kehittdmisehdotuksista olivat mm.:

— Eijoka vuosi samoja esiintyjia.

— Vessoja lisda ja niiden siisteytta pitaisi tarkistaa useammin.

— Aikataulun pitavyys. Tauko-ohjelmia lilan pitkia aikoja jolloin ei ole mitaan. Selos-

tajalle tietoa enemman radalla tapahtuvista asioista. Lippupisteet hereilld, kun ta-

pahtuu.

Paasylippujen hintataso

Eri tapahtumien kavijoiltd pyydettiin mielipidetta tapahtuman paasylippujen hintatasosta.
Tama kysymys puuttui Keskustan puoluekokouksen osallistujilta. Jokaisen tapahtuman
kohdalla I6ytyi vastaajia, jotka pitivat lippuja edullisina kuin myds niitd, jotka pitivat niita

kalliina.
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Provinssin kavijoista 42 % piti lippujen hintatasoa joko hyvin tai melko edullisena, Vauh-
tiajojen kavijoista 43 % piti lippujen hintatasoa melko edullisena. Vastaavasti lahes 60 %
seka Provinssin ettd Vauhtiajojen kavijoista piti paasylippujen hintatasoa melko tai hyvin
kalliina (kuvio 16).

Tangomarkkinoiden kavijoisséa oli eniten niita, jotka pitivat paasylippujen hintatasoa
melko kalliina (63 %) tai hyvin kalliina (9 %). Taten vajaa 30 % Tangomarkkinoiden kavi-

joista piti lippujen hintatasoa edullisena.

Millainen oli mielestasi paasylippujen hintataso?

Provinssi (n=122) g

Seindjoen Tangomarkkinat
(n=148)

Seingjoen Vauhtiajot
(n=121)

0% 20% 40 % 60 % 80 % 100 %

® Hyvin edullinen = Melko edullinen = Melko kallis ™= Hyvin kallis

2016

Kuvio 16. Millainen oli mielestasi paasylippujen hintataso?

Verrattaessa kavijoiden mielipidetta vuoden 2012 tuloksiin paasylippujen hintatasosta
Provinssin kavijoissa oli tdssa tutkimuksessa vahemman niitd, jotka pitivat lippujen hin-
taa melko tai hyvin kalliina kuin edellisessé tutkimuksessa (68 % — 58 %). Tangomark-
kinoilla kalliina lippujen hintatasoa pitdneiden osuudet ovat pysynyt lahes samana seka
edullisena etta kalliina pitéavien osalta molemmissa tutkimuksissa. Vauhtiajoissa oli edel-
lisessa tutkimuksessa 45 % melko tai hyvin kalliina lippujen hintatasoa pitaneitd, kun

sellaisia kavijoita tassa tutkimuksessa oli 57 %.
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Osallistuminen seuraavan vuoden tapahtumaan

Tapahtumien kavijoita pyydettiin arvioimaan, kuinka todennakoisesti he aikovat tulla
tapahtumaan, kun se jarjestetddn seuraavan kerran. Keskustan puoluekokous jarjeste-
tdan joka toinen vuosi ja eri paikkakunnalla kuin edellisella kerralla, sen vuoksi sita ei

ole taman kysymyksen tarkastelussa mukana.

Provinssin ja Tangomarkkinoiden kavijoista uskollisia kavijéita on noin 70 %, ts. he ai-
kovat melko tai erittéain todennakoisesti osallistua tapahtumaan ensi kerrallakin. Vauh-
tiajojen kavijoista kolme viidesta aikoo melko tai erittdin todennakdoisesti osallistua ta-
pahtumaan myds ensi vuonna. Epatodennakoisesti seuraavalla kerralla osallistuvia ol
eniten Tangomarkkinoilla (21 %), vastaavasti Provinssissa ja Seinajoen Vauhtiajoissa
hieman vahemman 13 % ja 12 % vastaajista. Provinssin kavijoista 16 % ei viela osan-
nut sanoa aikooko osallistua ensi kerralla, muissa tapahtumissa naiden osuus oli noin
10 % (kuvio 17).

Kuinka todennakdisesti aiot tulla
tapahtumaan ensi kerralla?

Provinssin kavijat (n=112)

Seinéjoen
Tangomarkkinoiden kavijat
(n=152)

Seindjoen Vauhtiajojen
kavijat (n=122)

0% 20 % 40 % 60 % 80 % 100 %
W Erittain u Melko Melko W Erittain En osaa
toden- toden- epatoden- epéatoden- sanoa
2016 nakdisesti nakdisesti nakdisesti nakdisesti

Kuvio 17. Kuinka todennakoisesti aiot tulla tapahtumaan ensi kerralla?
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4 MAJOITTUMINEN TAPAHTUMISSA

Tapahtumakavijoille, jotka olivat tapahtuman johdosta yopyneet maksullisessa majoi-
tuksessa Seindjoella tai lahikunnissa tapahtuman aikana, esitettiin kysymyksia liittyen

kokemuksiin majoittumisesta ja ndkemyksista erilaisiin majoitusmuotoihin.
LOoytyiko haluttua majoitusta

Maksullisessa majoituksessa yopyneet vastaajat arvioivat paasaantoisesti haluamaansa
majoitusta olleen saatavilla. Haluamaansa majoitusta oli |6ytanyt eri tapahtumien kavi-
joistad parhaimmillaan jopa 96 % vastanneista (Provinssi). Keskustapuolueen puolueko-
kousvaesta yopyneistakin suurin osa eli 81 % vastanneista oli [0ytanyt haluamansa ma-
joituksen, mika oli alhaisin osuus halutun majoituksen saaneista. Toisaalta tulosta tar-
kasteltaessa taytyy huomioida, ettd tama tulos saattaa antaa lilan hyvan kuvan majoi-
tuksen saatavuudesta; on mahdollista, ettd osa kavijoista ei majoittunut lainkaan, koska
sopivaa majoitusta ei loytynyt tai jai majoituksen puuttumisen takia tulematta koko ta-

pahtumaan (kuvio 18).

Oliko haluamaasi majoitusta saatavilla?

Keskustan puoluekokous (n=81)
Provinssi (n=42)
Seindjoen Tangomarkkinat (n=78)

Seindjoen Vauhtiajot (n=25)

Kaikki vastaajat (n=226)

0% 20 % 40 % 60 % 80 % 100 %

= Kylla = Ei
2016

Kuvio 18. Tapahtuman johdosta maksullisessa majoituksessa yopyneiden nakemykset siita, oliko
heidan haluamansa majoitusta saatavilla.
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Tiedon saanti

Maksullisessa majoituksessa yopyneet tapahtumakavijat arvioivat tarjolla olevien eri
majoitusvaihtoehtoja koskevien tietojen helppoa l6ydettavyyttd. Provinssin, Seindjoen
Tangomarkkinoiden ja Seindjoen Vauhtiajojen kavijoista yli 80 % katsoi tietoa majoitus-
vaihtoehdoista olleen helposti I6ydettavissa. Keskustan puoluekokouskavijoissé oli hie-
man muita tapahtumia enemman tyytymattomia; 74 % kuitenkin heistékin koki tietoa

olleen helposti |6ydettavissa (kuvio 19).

Oliko tietoa tarjolla olevista
majoitusvaihtoehdoista helposti l6ydettavissa?

Keskustan puoluekokous (n=76)
Provinssi (n=42)

Seindjoen Tangomarkkinat (n=76)
Seingjoen Vauhtiajot (n=22)

Kaikki vastaajat (n=216)

0% 20 % 40 % 60 % 80 % 100 %

W Kylla " Ei

2016

Kuvio 19. Tapahtuman johdosta maksullisessa majoituksessa yopyneiden néakemykset siita, oliko
tietoa tarjolla olevista majoitusvaihtoehdoista helposti [6ydettavissa.
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Majoitusvarausten tekeminen

Kaikissa tapahtumissa maksullisessa majoituksessa yopyneista yli puolet oli varannut

majoituksensa yli kuukausi ennen tapahtumaa. Viimeisen viikon aikana ennen tapahtu-

maa majoituksen oli varannut 6 % Keskustan puoluekokouksen majoittujista, 31 % Pro-

vinssin, 15 % Seingjoen Tangomarkkinoiden ja 10 % Seingjoen Vauhtiajojen maksulli-

sista majoittujista (taulukko 16).

Taulukko 16. Tapahtuman johdosta maksullisessa majoituksessa yopyneiden vastaukset ajan-
kohdasta, koska he tekivat majoitusta koskevan varauksen.

Tapahtuma
Keskustan Seindjoen Seindjoen Kaikki
puoluekokous Provinssi Tangomarkkinat [ Vauhtiajot vastaajat
(n=81) (n=40) (n=77) (n=20) (n=218)
Koska teit majoitusta koskevan
varauksen? % % % % %
Vuotta aiemmin / (.)salllustuessanl 0 0 35 5 13
tapahtumaan edellisend wonna
Yli puoli wiotta aiemmin 10 25 13 10 14
1-6 kuukautta aiemmin 69 30 30 60 a7
Korkeintaan kuukautta aiemmin 15 15 6 15 12
Korkeintaan viikkoa aiemmin 6 13 6 10 8
1-3 paivaa aiemmin 0 10 5 0 4
Tapahtumaan osallistumispaivana 0 8 4 0 3
Yhteensa 100 100 100 100 100
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Majoituksen hintataso

Kaikkien tapahtumien kohdalla maksullisessa majoituksessa yopyneista tapahtumakavi-
joistd noin puolet tai hieman yli puolet piti majoituksen hintatasoa hyvin tai melko edulli-
sena. Vastaavasti lahes puolet vastaajista (43-50 %) piti majoituksen hintatasoa melko
tai hyvin kalliina. Eniten majoituksen hintatasoa hyvin kalliina pitaviad vastaajia oli Pro-

vinssin kavijoissa (11 %) (kuvio 20).

Millainen majoituksen hintataso mielestasi oli?

Keskustan puoluekokous (n=73)
Provinssi (n=37)

Seindjoen Tangomarkkinat (n=75)
Seindjoen Vauhtiajot (n=21)

Kaikki vastaajat (n=206)

0% 20% 40 % 60 % 80 % 100 %

® Hyvin edullinen ™ Melko edullinen = Melko kallis ™ Hyvin kallis

2016

Kuvio 20. Tapahtuman johdosta maksullisessa majoituksessa yopyneiden mielipidejakaumat ma-
joituksen hintatasosta tapahtuman aikana.
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Majoituksen ja tapahtumapaikan valimatka

Maksullisessa majoituksessa yoOpyneilta tapahtumakavijoilta kysyttiin arviota, kuinka
kaukana tapahtumapaikasta he olisivat valmiita majoittumaan, mikali tapahtuma-alueen
lahistolta ei olisi saatavilla majoitusta. Seindjoen Tangomarkkinoiden ja Seindjoen
Vauhtiajojen kavijoista yli 70 % haluaa majoittua aivan tapahtuman laheisyydessa, Kes-
kustan puoluekokouksen ja Provinssin kavijoistakin noin puolet edellyttavat majoituksen
l6ytymista tapahtuman laheisyydestd, mikéali majoittuvat tapahtumassa. Tangomarkki-
noiden ja Vauhtiajojen kavijoista runsaat 20 % olisi valmis majoittumaan myds hieman
etaammallg, 1&ahinna 10-30 km etéisyydella tapahtumapaikasta eli maksimissaan noin
puolen tunnin matkan paassa. Puoluekokouksen majoittuneista kavijoista yli puolet ja
Provinssin kavijoista 43 % olisi valmis majoittumaan myds hieman etaammalla eli 10 —
50 kilometrin etaisyydella tapahtumapaikasta. (taulukko 17).

Taulukko 17. Tapahtuman johdosta maksullisessa majoituksessa yopyneiden arviot, kuinka kau-

kana tapahtumapaikasta he olisivat valmiita majoittumaan, mikali tapahtuma-alueen lahistolta ei
olisi saatavilla majoitusta.

Tapahtuma
Mikali tapahtuma-alueen
|ahistélta ei ole saatavilla Keskustan o Seinajoen Seinajoen Kaikki
Provnssi . . .
majoitusta, kuinka kaukana puolue_kokous (n=40) Tangorgarkklnat Vaut_majot \as_taajat
tapahtumapaikasta olisit valmis (n=81) (n=76) (n=28) (n=225)
majoittumaan?
% % % % %
10 -30 km etéisyydella M 43 22 24 33
tapahtumasta
31-50 km etaisyydella 11 0 0 3 4
tapahtumasta
51-100 km etaisyydella 0 5 0 0 1
tapahtumasta
Jos majoitun tapahtumassa, on
majoituksen I6ydyttava aivan 48 53 78 72 62
tapahtuman laheisyydesta
Yhteensa 100 100 100 100 100
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Majoitushalukkuus naapuripitgjissa

Maksullisessa majoituksessa yopyneiltd vastaajilta pyydettiin arviota, olisivatko he val-
miita yopymaan noin 60 km tai yhden tunnin matkan paassa tapahtuman keskipisteesta,
mikali majoituskohteesta olisi jarjestetty kuljetus tapahtumapaikalle. Eniten kavijoilta
I0ytyi innostusta tallaiselle majoitusvaihtoehdolle Provinssin kéavijoissa (50 %). Vastaa-
vasti Keskustan puoluekokouksen yopyneista kavijoista 23 % ja Seinajoen Tangomark-
kinoiden ja Seindjoen Vauhtiajojen kavijoista alle 20 % olisi halukas yopymaan tunnin
matkan paassa tapahtumapaikasta, mikali majoituskohteesta olisi jarjestetty kuljetus

tapahtumapaikalle (kuvio 21).

Jos majoituskohteestaon jarjestetty kuljetus
tapahtumapaikalle ja takaisin, olisitko halukas yopymaéan 60
km/ 1tunnin matkan padssatapahtumankeskipisteesta?

Keskustan puoluekokous (n=82)
Provinssi (n=42)

Seingjoen Tangomarkkinat (n=78)
Seingjoen Vauhtiajot (n=28)

Kaikki vastaajat (n=229)

0% 20 % 40 % 60 % 80 % 100 %

m Kylla " Ei

2016

Kuvio 21. Tapahtuman johdosta maksullisessa majoituksessa yopyneiden arviot, olisivatko he
olleet halukkaita ydpymaan 60 km/tunnin matkan paassa tapahtuman keskipisteestd, jos majoi-
tuskohteesta olisi jarjestetty kuljetus tapahtumapaikalle.
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Miten majoitusvaraukset haluttaisiin tehda

Maksullisessa majoituksessa yopyneilta tapahtumakavijoiltd kysyttiin, miten he mieluiten

varaisivat majoituksen tapahtumaan. Majoituksen varaaminen itse suoraan majoitusyri-

tyksesta ja tapahtumanjarjestgjan kautta I6ysivat molemmat omat suosijajoukkonsa.

Puoluekokoukseen osallistuneista yli puolet varaisi majoituksensa mieluiten tapahtuma-

jarjestajan kautta. Muissa tapahtumissa vastaajat paasaantoisesti suosivat varauksen

tekemista itse suoraan majoitusyrityksesta. Toisaalta noin kolmannes Provinssin ja Sei-

najoen Tangomarkkinoiden majoittuneista kavijoista tekisi mieluiten majoitusvarauksen-

sa tapahtumajarjestgjan kautta (taulukko 18).

Taulukko 18. Tapahtuman johdosta maksullisessa majoituksessa yopyneiden nakemykset, miten
he mieluiten varaisivat majoituksen tapahtumaan.

Tapahtuma
Keskustan . Seindjoen Seindjoen Kaikki
Provinssi . . .
puoluekokous ~ Tangomarkkinat | Vauhtiajot vastaajat
Miten mieluiten varaisit (n=83) (n=42) (h=77) (n=28) (n=230)
majoituksen tapahtumaan
% % % % %
ltse suoraan yrityksesta 28 52 51 76 46
Tapahtumajarjestajan kautta 55 36 33 10 38
Kes.kus.varaamgsta, mlst.a saa 3 10 14 10 11
muitakin matkailupalveluja
Jostain muualta 8 2 3 3 5
Yhteensa 100 100 100 100 100
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5 TAPAHTUMIEN YMPARISTOYSTAVALLISYYS JA EKOLOGISUUS

Tapahtumien ymparistdvaikutukset, ekologisuus ja kestavan kehityksen arvojen toteu-
tuminen tuotannoissa ovat olleet ajankohtaisia keskustelunaiheita jo useiden vuosien
ajan. Tassa tutkimuksessa haluttiin selvittdd tapahtumakavijoiden ymparistdasenteita
kahden keskeisen asennekysymyksen kautta. Kiinnostuksen kohteena olivat kavijoiden
nakemykset tapahtumien ymparistdystavallisyyteen panostamisen tarkeydestd seka
siitd, vaikuttaisiko ruoka-annoksen valmistaminen lahi- ja luomutuotetuista raaka-
aineista maksuhalukkuuteen tapahtumassa tarjottavaa ruoka-annosta ostettaessa. Esi-
tettyihin vaittamiin vastattiin asteikolla 1-5, jossa 1=taysin eri mielta ja 5=taysin samaa

mielta.
Pidan tarkeéna, etta tapahtuma panostaa
ympaéaristoystavallisyyteen ja ekologisuuteen
|
Keskustan puoluekokous (n=121) 5
|
Provinssi (n=112) 29 3
|
Seindjoen Tangomarkkinat (n=150) 13
|
Seindjoen Vauhtiajot (n=121) 17
|
Kaikki vastaajat (n=504) 10
| | !
0% 20 % 40 % 60 % 80 % 100 %
B Taysin samaa mielta Jokseenkin samaa mieltd = En samaa enka eri mielta
2016 Jokseenkin eri mielté B Taysin eri mieltd

Kuvio 22. Tapahtumakavijoiden ndkemys kuinka tarkeanda he pitivat sita, ettd tapahtuma panostaa
ymparistdoystavallisyyteen ja ekologisuuteen.

Tulosten valossa voidaan todeta, ettd valtaosa tapahtumayleisOista pitda jarjestajan
ymparistoty0hon suuntaamaa panostusta tarkeana (kuvio 22). Vaittdman "Pidan tarkea-
na, etta tapahtuma panostaa ymparistoystavallisyyteen ja ekologisuuteen” kanssa oli yli

puolet vastaajista tdysin samaa mielta. Tapahtumista Provinssin kavijoissa oli eniten
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vaittaman kanssa taysin samaa mielta olevia vastaajia (67 %) ja Vauhtiajoissa véahiten
(40 %)

Tutkimuksessa esitettiin vaittdma myos maksuhalukkuuden lisdantymisesta ruoka-
annosta kohti, mikali se olisi lahi- tai luomutuotettua. Tutkimuksen tapahtumista Keskus-
tan puoluekokouksen osanottajissa oli eniten vastaajia, joilla voidaan sanoa maksuha-
lukkuuden kasvavan lahi- tai luomutuotetulle ruoalle; 71 prosenttia oli taysin tai jokseen-
kin samaa mielta vaittdmasta ja vastaavasti 9 prosenttia oli eri mielta olevia. Provinssin
kavijoista 43 %, Seinajoen Vauhtiajojen ja Seingjoen Tangomarkkinoiden kavijoista noin
30 % olisi valmis maksamaan enemman tapahtumassa myytavasta lahi- tai luomutuote-
tusta ruoka-annoksesta kuin muut vastaajat (kuvio 23). L&hi- tai luomutuottaminen ei
synnyta valmiutta maksaa enemman ruoka-annoksesta 20 prosentille Provinssin kavi-
joista (eri mieltéa olevat), eikd noin 40 prosentille Tangomarkkinoiden ja Vauhtiajojen

k&vijBista.

Olisin valmis maksamaan enemman tapahtumassamyytavasta
ruoka-annoksesta, jos se olisi lahi-tai luomutuotettua

Keskustan puoluekokous (n=121)

Provinssi (n=112)

Seindjoen Tangomarkkinat (n=150)

Seingjoen Vauhtiajot (n=121)

Kaikki vastaajat (n=504)

0% 20 % 40 % 60 % 80 % 100 %
B Taysin samaa mielta = Jokseenkin samaa mielta © En samaa enka eri mielta
2016 = Jokseenkin eri mielta B Taysin eri mieltd

Kuvio 23. Tapahtumakavijoiden ndkemys olisivatko he valmiita maksamaan tapahtumassa myyta-
vastd ruoka-annoksesta enemman, jos se olisi l&hi- tai luomutuotettua.
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Jatkossa vastaajilta, jotka olisivat olleet valmiita maksamaan enemman l&hi- tai luomu-
tuotetusta ruoasta, pyydettiin arviota, kuinka suuren korotuksen he olisivat valmiita ruo-
ka-annoksesta nykyisen hinnan lisdaksi maksamaan. Noin puolella vastaajista, vaihdel-
len Keskustan puoluekokouksen 45 prosentista Provinssin 66 prosenttiin, tama korke-
ampi maksuvalmius tarkoittaisi 1-3 euroa korkeampaa hintaa annokselle (kuvio 24).
Korkeimmillaan vastaajat olisivat valmiita maksamaan jopa yli 5 euroa liséhintaa lahi- tai

luomutuotetusta ruoka-annoksesta.

...Jos olisit valmis maksamaan enemman, kuinka paljon
I I
Keskustan puoluekokous (n=62) 8 27 10
| |
Provinssi (n=39) 15 38

| |

Seindjoen Tangomarkkinat (n=32) 9 34
| |

Seindjoen Vauhtiajot (n=39) 10 23

| |

Kaikki vastaajat (n=172) 10 30
I I

0% 20 % 40 % 60 % 80 % 100 %
1 euro 2 euroa 3 euroa 4 euroa B 5 euroa myli 5 euroa
2016

Kuvio 24. Jos tapahtumakéavija olisivat valmiita maksamaan tapahtumassa myytavasta lahi- tai
luomutuotetusta ruoka-annoksesta enemman, paljonko enemman se olisi.

Verrattaessa kahdessa tutkimuksessa (2012 ja 2016) kysyttyja ymparistoystavallisyytta
ja ekologisuutta koskevia vaittdmia keskiarvoina havaitaan, etta kavijat pitavat entista
tarkeampana tapahtuman panostuksia ymparistoystavallisyyteen ja ekologisuuteen.
Mita lahempéana viitosta keskiarvo on, sitd enemman kavijat ovat samaa mielta vaitta-
masta. Kehitysta luomu- ja l&hiruoan arvostuksessa on tapahtunut ts. entista useammat
olivat nyt valmiita maksamaan lahi- tai luomutuotetusta ruoka-annoksesta enemman,
mikali sellainen olisi tapahtumassa saatavilla verrattuna neljan vuoden takaiseen tutki-

mustulokseen (taulukko 19).
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Taulukko 19. Keskiarvot eri tapahtumien kavijéiden vastauksista tapahtumien ymparistoystavalli-
syytta ja ekologisuuta koskevista vaittamista. Vertailutulos 2012 ja 2016.

LR Seinjoen Seingjoen
VERTAILU Kaikki puolue- Provinssin . omjarkki- Vauhtifji'o'en
Mita mielté olet vastaajat kokouksen kavijat dg R - b
seuraavista vaittamista? kavijat noiden kavijat avijat
Arviointiasteikko 1-5, 2012 2016 2016 2012 2016 2012 2016 2012 | 2016
1=taysin eri mielta, (n=1079) | (n=504) | (n=122) |(n=231) | (n=112) | (n=254) | (n=149) | (n=216) | (n=121)
5=taysin samaa mielta
KA KA KA KA KA KA KA KA KA
Pidan tarkeana, etta
tapahtuma panostaa
paifuma panos 42 | 44 4,5 43 | 46 | 42 | 43 | 38 | 40
ympéaristoystavallisyyteen
ja ekologisuuteen.
Olisin valmis maksamaan
enemman tapahtumassa
myytavasta ruoka- 2,4 3,2 3,9 2,3 3,3 2,1 2,8 2,1 2,9
annoksesta, jos se olisi
lahi- tai luomutuotettua.

Tarkasteltaessa ymparistdasenteita sukupuolen mukaan ja ikaryhmittain voidaan havai-

ta naisten pitdvan tapahtuman ymparistoystavallisyytta ja ekologisuutta miehid hieman

tarkedmpana. Seka naiset ettd miehet olisivat selkeasti valmiimpia maksamaan lahi- tai

luomutuotetusta ruoka-annoksesta enemman kuin nelja vuotta sitten.

Taulukko 20. Keskiarvot eri tapahtumien kavijéiden vastauksista kuutta tapahtumien ymparistdys-
tavallisyytta ja ekologisuuta koskevasta vaittamasta.

VERTAILU Kaikki vastaajat Nainen Mies
Mita mielta olet seuraavista

e 2012 2016 2012 2016 2012 2016
vaittamista?
Arviointiasteikko 1-5 KA KA KA KA KA KA
Pidan tarkeana, etta tapahtuma
panostaa ymparistdystavallisyyteen 42 4,4 4,2 4,4 39 4,2
ja ekologisuuteen.
Olisin valmis maksamaan
enenl".lrrl1'ar1tapahtumassa . 2,4 3,2 24 3,2 2,2 3,1
myytavasta ruoka-annoksesta, jos
se olisi lahi- tai luomutuotettua.

Ikaluokittain tarkasteltuna (taulukko 21) tarkeytta tapahtuman panostuksesta ymparis-

toystavallisyyteen ja ekologisuuteen ovat keskiarvot parantuneet kautta linjan jokaises-

sa ikdluokassa 0,1-0,4 numeroa edellisesta 2012 tutkimuksen tuloksista. Arvostus l&hi-

tai luomutuotettuun ruokaan tapahtumassa on lisdantynyt huomattavasti neljassa vuo-
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dessa. Kaikissa ikaryhmissa keskiarvot ovat nyt yli kolmosen, kun kysyttiin valmiutta

maksaa enemman tapahtumassa myytavasta lahi- tai luomutuotetusta ruoasta.

Taulukko 21. Keskiarvot eri tapahtumien kavijéiden vastauksista kuutta tapahtumien ympéristoys-
tavallisyytta ja ekologisuuta koskevasta vaittamasta.

Kaikki Alle 20 20-29 30-39 40 - 49 50 - 59 60 vuotta tai
VERTAILU . .
L vastaajat vuotta vuotta vuotta vuotta vuotta yli
Mita mielta olet
seuraavista vaittamista? (2012 | 2016 2012 [ 2016 | 2012 | 2016 | 2012 | 2016 | 2012 | 2016 [ 2012 | 2016 | 2012 | 2016
Arviointiasteikko 1-5
KA | KA | KA [ KA | KA [ KA | KA [ KA [ KA | KA [ KA | KA [ KA | KA
Pidan tarkeana, etta
tapahtuma panostaa 42 | 44 | 40 | 43 | 40 | 44 | 40 | 43 | 41 | 43 | 42 | 45 | 42 | 43
ympéaristoystavallisyyteen
ja ekologisuuteen.
Olisin valmis maksamaan
enemman tapahtumassa
myytavasta ruoka- 24 (32 (2033|2331 (25382 ]|22] 30| 24] 31 27 | 34
annoksesta, jos se olisi
lahi- tai luomutuotettua.
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6 TAPAHTUMIEN ALUETALOUDELLINEN VAIKUTTAVUUS

Tassa tutkimuksessa tapahtumien taloudellista vaikuttavuutta on tutkittu pohjoismaisen
mallin mukaisella menomenetelmalla yhdenmukaisesti vuosien 2008, 2012 ja 2016 vas-
taavien tutkimusten kanssa (ks. tarkemmin luku 1.2). Tassa yhteydessa tarkastellaan
sekundaarisia vaikutuksia, jotka muodostuvat tapahtuman kavijoiden kulutuksesta. Ta-
man tarkastelutavan mukaisesti tapahtuman vaikutus paikkakunnan elinkeinoelamaan
on todennettavissa tapahtuman kavijdiden tuomana kokonaistulona alueelle. Tapah-
tuman kavijoiden lukuméaaran lisaksi tapahtuman alueelle tuoman kokonaistulon suuruu-
teen vaikuttavat seuraavat asiat: kuinka monta paivaa tapahtuma kestaa, kuinka mone-
na paivana tapahtuman kavijat osallistuvat tapahtumaan, millaiset ovat lippujen hinnat,
missa tapahtumakavijat yopyvat ja kuinka paljon he tapahtumavierailunsa aikana kayt-

tavat rahaa erilaisiin muihin ostoksiin.

Eri tapahtumien kavijoita pyydettiin tapahtuman jalkeen tehdyissa kyselyissa arvioimaan
tapahtumavierailun aikaista rahankayttddan. Rahankayttéa arvioitiin erikseen tapahtu-
ma-alueella (liput, ruokailut ja juomat sekd muut ostokset) ja tapahtuma-alueen ulko-
puolella tapahtumapaikkakunnalla (ruokailut ja juomat, ruokakauppa, muut ostokset,
palvelut, likkuminen tapahtumapaikkakunnalla, polttoainehankinnat ja majoitus).

Tuloksia tulkitessa on huomioitava, ettad tutkimuksessa on selvitetty rahankaytt6a vain
niiden tapahtumakavijoiden osalta, jotka osallistuivat tapahtuman maksullisiin tilaisuuk-

siin tai osallistuvat johonkin tapahtuman ilmaiskonserttiin (esim. Tangomarkkinoilla).

Erityisesti Seindjoen tapahtumat houkuttelevat Seindjoelle paljon myos sellaisia ihmisia,
jotka eivat osallistu itse tapahtumaan, vaan tulevat esim. keskustan ravintoloihin tai
muualle tapahtuman laheisyyteen nauttimaan tunnelmasta. Huomioitavaa onkin, etta
kuten tapahtumakavijat myds nama ihmiset, jotka osallistuvat vain ilmaistapahtumiin,
kayttavat rahaa paikkakunnan yrityksissd, mika puolestaan lisaa taloudellisia vaikutuk-
sia tapahtumapaikkakunnalle ja sen yrityksille. Naiden kavijoéiden maarasta ja kulutuk-

sesta ei tassa tutkimuksessa ole esitetty arvioita.

Toisaalta tarkasteltaessa tapahtumakéavijoiden paikkakunnalle tuomia kokonaistuloja, on
syyta muistaa, etta myos tapahtumaan tulevat esiintyjat, myyjat yms. henkilésto kulutta-
vat tapahtumapaikkakunnalla rahaa. Myds tallaiset henkilot tai ryhmét on jatetty tdman
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tutkimuksen ulkopuolelle, joskin osa néistd on saattanut osallistua kyselyyn tavallisen

tapahtumakavijan roolissa.

Koko tapahtuman aikana yksittaiset tapahtumakavijat kayttivat keskimaarin eniten rahaa
Seinajoen Tangomarkkinoilla; keskimaarin 393 € henkil6ad kohti. Tangomarkkinakavijoi-
den rahankayttssa oli tapahtunut myos kaikkein eniten kasvua vuodesta 2008, jolloin
kavija kaytti koko tapahtuman aikana keskimaarin 210 € henkil6a kohden.

Provinssin kavijat kayttivat tapahtuman aikana keskiméaarin 291 € per henkild, kasvua
rahankaytdssa vuodesta 2008 oli keskiméarin 114 €. Seingjoen Vauhtiajojen kavijoiden
rahankayttd oli kasvanut vahiten vuodesta 2008; 181 eurosta 208 euroon. Keskustan
puoluekokouksen osallistujat kayttivat keskimarin rahaa tapahtuman aikana 2016 € per
osallistuja (taulukko 21).

Taulukko 22. Tapahtumakévijoiden keskim&arainen kokonaisrahankayttdé koko tapahtuman aika-
na. Esitettyn& vuosien 2008, 2012 ja 2016 tulokset (keskiarvo €/henkild).

Rahankaytté koko tapahtuman aikana

Tapahtuma 2016 2012 2008

Keskiarvo €/hl6 | Keskiarvo €/h16 | Keskiarvo €/hl6

Keskustan puoluekokous (n=118) 216 €

Provinssi (n=112) 291 € 200 € 177 €
Seingjoen Tangomarkkinat (n=143) 393 € 339 € 210 €
Seindjoen Vauhtiajot (n=120) 208 € 147 € 181 €

MARKKINATUTKIMUSPALVELUT

61



Seindjoen kesatapahtumat 2016

Rahankaytt6 tapahtuma-alueella

Keskustan puoluekokouksessa tapahtumakavijoiden kulutus oli tapahtuma-alueella noin
30 % kavijoiden koko tapahtumanaikaisesta rahankaytosta. Vastaavasti kavijoiden ra-
hankaytto tapahtuma-alueella oli Provinssissa 61 %, Seindjoen Tangomarkkinoilla 47 %
ja Seingjoen Vauhtiajoissa 53 % kokonaiskulutuksesta. Vuonna 2016 Provinssin ja Sei-
najoen Tangomarkkinoiden kavijoiden kayttdmistd rahoista hieman pienempi osa jai
tapahtuma-alueelle kuin 2012 tai 2008. Sen sijaan Seindjoen Vauhtiajojen kavijoiden
kulutuksesta jopa hivenen suurempi osa tapahtui nyt tapahtuma-alueella kuin vuonna
2012.

Taulukko 23. Eri tapahtumien rahan kaytdén jakaantuminen tapahtuma-alueella ja tapahtuma-

alueen ulkopuolella tapahtumapaikkakunnalla (keskiarvo €/henkil6, % rahankaytosta tapahtuman
aikana).

Rahankaytto 2016 Rahankaytto 2012 Rahankaytto 2008
Tapahtuma- Tapahtuma- Tapahtuma-
Tapahtuma- alueen Tapahtuma- alueen Tapahtuma- alueen
alueella ulkopuolella alueella ulkopuolella alueella ulkopuolella
(sis. liput) tapahtuma- (sis. liput) tapahtuma- (sis. liput) tapahtuma-
Tapahtuma paikkakunnalla paikkakunnalla paikkakunnalla
€/hld % €/hld % €/hld % €/hld % €/hld % €/hld %

Keskustan puoluekokous (n=118) 65€ 30% 155€ 70%
Provinssi (n=112) 181€ 61% 115€ 39% 137€ 69% 61€ 31% | 130€ 73% 47€ 27%
Seingjoen Tangomarkkinat (n=143)| 184€ 47% 207€ 53 % 177€ 52% 164€ 48% 114€ 54% 96€ 43 %

Seindjoen Vauhtiajot (n=120) 113€ 53% 102€ 47% 75€ 51% T72€ 49 % 123€ 68% 58€ 32%
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Rahankaytto paivakavijoilla ja yopyijilla

Tapahtuman aikaista rahankayttoa tarkasteltiin erikseen tapahtuman paivakavijdiden ja
toisaalta tapahtuman johdosta muualla kuin kotonaan tai omalla vapaa-ajan asunnol-

laan yopyvien tapahtumakéavijoiden osalta.

Tapahtumapaikkakunnalla tai l&hiseudulla y6pyvat kayttivat tapahtuman aikana rahaa
keskimaarin 2-3 -kertaisesti verrattuna paivakavijoihin (taulukko 24). Pienin ero naiden
kahden kavijaryhman valilla oli Seindjoen Vauhtiajoissa; yopyvilla rahaa kului keskiméa-
rin vain noin 70 % enemman kuin paivakavijoilla.

Taulukko 24. Eri tapahtumien pdaivakavijéiden (yopyvat kotonaan) ja Seingjoella tai lahiseudulla
yopyvien kavijoiden rahankaytto tapahtuman aikana (keskiarvo €/henkilo).

Rahankayttd 2016
P, . Tapahtuma-
P k
aivakavijat (yopyvat paikkakunnalla tai
kotonaan) N . -
lahiseudulla yopyvat

Tapahtuma Rahankaytto | Vastaajien | Rahankaytté | Vastaajien

€/hlo Ikm €/hlo Ikm
Keskustan puoluekokous 83 € 33 268 € 85
Provinssi 205 € 64 406 € 48
Seingjoen Tangomarkkinat 205 € 60 529 € 80
Seindjoen Vauhtiajot 180 € 91 301 € 29

Tapahtumakavijoiden tuoma kokonaistulo alueelle

Tapahtumakavijoiden kokonaiskulutus ja nain kavijoiden tapahtumapaikkakunnalle tuo-
ma kokonaistulo laskettiin yksittaisten kavijdiden lukumaaran ja kavijoiden koko tapah-
tuman yhteydessa kuluttaman keskimaaraisen kulutuksen tulona. Tieto yksittaisten kavi-
joiden maarasta eri tapahtumissa perustuu tapahtumanjarjestajien antamaan tietoon
tapahtuman kavijamaarista ja/tai myytyjen lippujen lukuméaréasta ja tutkimuksen kysely-
aineistoon perustuvasta tiedosta siitd, millaisia ja kuinka monta lippua tapahtumakavijat
ovat keskiméarin ostaneet ja kuinka monena paivana he ovat tapahtumaan osallistu-

neet. Kaytettavissa olevien tietojen pohjalta arvioitin Provinssiin osallistuneen n.
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37 500 yksittaista henkil6d (vuonna 2012 vastaava maaréa 26 800), Seindjoen Tango-
markkinoille 25 000 (25 500) ja Seindjoen Vauhtiajoihin 23 000 (29 300) yksittaista hen-
kilod. Seinajoen Vauhtiajoissa oli vuonna 2012 vain kaksi festivaali-iltaa, kun vuonna
2016 tapahtuma oli kolmen iltatapahtuman mittainen (torstai-lauantai). Nain vuoden
2016 kokonaiskavijamaara oli suurempi kuin 2012, vaikka arvioitu uniikkien kavijoiden
maara oli alhaisempi. Keskustan puoluekokouksessa kavijamaarana kaytettiin tapahtu-

majarjestajaltd saatua tietoa rekisterodityjen osallistujien maarasta.

Keskustan puoluekokouksen kavijat kuluttivat rahaa tapahtuman aikana tapahtuma-
alueella ja tapahtumapaikkakunnalla yhteensa noin 0,8 miljoonaa euroa. Vastaavasti
Provinssin kavijat kuluttivat noin 10,9 miljoonaa euroa, Seingjoen Tangomarkkinoiden
kavijat 9,8 miljoonaa euroa ja Seindjoen Vauhtiajojen kavijat 4,8 miljoona euroa (tauluk-
ko 25). Paasylipullisissa tapahtumissa on myds etukateen ostetut paasyliput laskettu
mukaan tapahtuma-alueen kulutukseen. Kaikkien tutkimuksen musiikkipainotteisten
tapahtumien kohdalla oli kavijéiden tapahtumapaikkakunnalle tuoma tulo suurempi kuin
aikaisempina tutkimusvuosina 2008 ja 2012. Tapahtumien tuoman kokonaistulon kasvu
perustuu lahinna kavijakohtaisen rahankulutuksen kasvuun tapahtuman aikana; Pro-

vinssin kohdalla myds edellistutkimusta selvasti suurempaan kavijamaaraan.

Taulukko 25. Eri tapahtumien kavijoiden kulutuksen tuoma kokonaistulo tapahtumapaikkakunnal-
le vuosien 2008, 2012 ja 2016 tutkimuksissa.

Kavijéiden kokonaiskulutus
Tapahtuma
2008 2012 2016
Keskustan puoluekokous 0,8 milj €
Provinssi 6,7 milj € 5,3 milj € 10,9 milj €
Seindjoen Tangomarkkinat 5,3 milj € 8,6 milj € 9,8 milj €
Seindjoen Vauhtiajot 3,2 milj € 4,3 milj € 4,8 milj €

Aluetaloudellista merkittavyytta tarkasteltaessa oleellista on kavijéiden tuoman tulon
jakautuminen tapahtuma-alueelle ja tapahtuma-alueen ulkopuolelle (tapahtumapaikka-

kunnalle) kohdistuneeseen tuloon. Erityisesti tapahtuma-alueen ulkopuolella kulutettu
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rahamaara jaa suoraan paikkakunnan yrityksiin ja on siksi merkittavassa asemassa ar-

vioitaessa paikkakunnan yritysten saamaa hyotya tapahtumasta.

Tapahtuma-alueella kavijoiden kuluttamat kokonaisrahamaarat (sis. liput) ovat tapahtu-
man jarjestajan kannalta luonnollisesti tarkeita, silla ne ratkaisevat pitkalti tapahtuman
taloudellisen tuloksen. Toisaalta tapahtuma-alueella kaytetyista rahoista saattaa suuri
osa virrata esim. esiintymispalkkioiden muodossa tapahtumapaikkakunnan ja lahiseu-
dun ulkopuolelle. Nain arvioitaessa tapahtuma-alueella kavijdiden kuluttaman rahan
taloudellista aluevaikuttavuutta, pitaisi siten tietdd myds tapahtuma jarjestgjien jarjesta-

misen kustannusten jakautumisen tapahtumapaikkakunnalle ja sen ulkopuolelle.

Taulukossa 26 tarkasteltiin kavijoiden keskimaaraista rahankulutusta tapahtuma-
alueella ja tapahtuma-alueen ulkopuolella tapahtumapaikkakunnalla. Keskustan puo-
luekokouksen kavijat kayttivat rahaa tapahtuman ulkopuolella Seindjoella n. 0,5 miljoo-
naa euroa, Provinssin kavijat 4,3 miljoonaa, Seindjoen Tangomarkkinoiden kavijat 5,2

miljoonaa ja Seinajoen Vauhtiajojen kavijat 2,3 euroa (taulukko 26).

Taulukko 26. Eri tapahtumien kavijoiden kulutuksen tuoma kokonaistulo jaoteltuna tapahtuma-
alueelle (paasyliput mukaan luettuna) ja tapahtuma-alueen ulkopuolelle.

Kavijéiden kokonaiskulutus 2016
Tapahtuma-
Tapahtuma Tapahtuma- alueen

alueella ulkopuolella

(sis. liput) € tapahtuma- Yhteensi
paikkakunnalla €

Keskustan puoluekokous 230 000 € 530 000 € 760 000 €
Provinssi 6,6 milj € 4,3 milj € 10,9 milj €
Seindjoen Tangomarkkinat 4,6 milj € 5,2 milj € 9,8 milj €
Seingjoen Vauhtiajot 2,5 milj € 2,3 milj € 4,8 milj €
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7 MIELIKUVA SEINAJOESTA
Laatusana, jolla kavija kuvaili Seinajokea

Kavijakyselyyn haastatelluilta kysyttiin tapahtumassa alkuhaastattelussa spontaania
mielikuvaa Seinajoesta pyytamalla heitd kuvailemaan Seinajokea jollain laatusanalla.
Kaikkiaan 77 % haastatelluista vastasi tahan kysymykseen. Vastauksista 70 % voitiin
luokitella positiivisiksi ja 23 % oli neutraaleja, vain noin 7 % oli negatiivisia ilmaisuja.
Kuviossa 25 on esitetty kaikkien vastaajien kommenteissa 35 eniten mainintoja saanut-
ta laatusanaa. Mikali vastaaja oli kirjoittanut useamman kuin yhden laatusanan, tdhén
tarkasteluun on otettu mukaan kommentissa ensimmaisend mainittu sana. Kuviossa on
sanojen esiintymiskertojen lukumaaraa havainnollistettu tekstin koolla, suurimmalla ovat
sanat hyva (45 mainintaa), komia (38) ja viihtyisa (36). Vastaavasti kuviossa pienim-
malla fontilla olevat sanat ihan ok, kesdkaupunki, pirted, rauhallinen ja sateinen sai-

vat kukin kuusi ensisijaista mainintaa.

ihana ihan ok
tapahtumarikas O.k ““ hieno
tasainen mahtava
kesdkaupunki
ystévillinen - =
paras kehlttvva ihan kiva

h yv maalaiSkaupunFin ukava

rauhallinen

aunis e Vilhtyisa
komia kotoisa ento pirted mﬂﬂipunlinen

. koti
yrittelids kiva oteinen pieni
kasvava

aktiivinen

vired

Kuvio 25. Kavijéiden omin sanoin kirjoittamista Seindjokea kuvailevista laatusanoista 35 eniten
mainintoja saaneet. (Sanan koko kuvaa mainintojen lukumaaraa.)

Taulukossa 25 on vastaavasti esitetty tapahtumakohtaisesti 10 eniten mainintoja saa-
nutta laatusanaa tapahtumittain jarjestettyna tapahtumakohtaisesti lukuméaaradn mukaan
jarjestykseen, useimmin mainittu ensimmaisend. Keskustan puoluekokouksen ja Pro-
vinssin haastatelluista yli 80 % kuvaili Seindjokea jollain laatusanalla, vastaavasti Tan-

gomarkkinoilla ja Vauhtiajoissa haastatelluista laatusanan kirjoitti 72 % haastatelluista
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kavijoista. Keskustan puoluekokouksessa kolme useimmin mainittua laatusanaa olivat
kehittyva (15 vastaajaa; 5 % puoluekokouksessa haastatelluista), komia (11) ja kas-
vava (11). Provinssin kavijoilla kolmen karki laatusanoista oli viihtyisa (15; 5 %), mu-
kava (9) ja monipuolinen (8). Seindjoen Tangomarkkinoiden kavijat mainitsivat
useimmiten Seindjoen olevan hyva (19; 6 %), mukava (13) ja ok (10). Vauhtiajoissa
haastatelluista pitaa Seindjokea komiana 18 kavijaa (6 %), hyvana 10 ja sanan tapah-
tumarikas mainitsi 8 kavijaa. Taulukossa on lihavoitu eri tapahtumien listoissa edella
olevan kuvion viisi eniten mainintoja saanutta laatusanaa, mikéli ne ovat tahan tapah-
tumakohtaiseen TOP10 listaan paasseet.

Taulukko 27. Eri tapahtumien kavijéiden kulutuksen tuoma kokonaistulo jaoteltuna tapahtuma-
alueelle ja tapahtuma-alueen ulkopuolelle kohdistuneeseen tuloon vuonna 2008 ja 2012.

Seindjokea kuvailevat laatusanat TOP10 per tapahtuma
pulfjj:lgzlt(iZs Provinssi Tanzilr:ijflfkr:nat Seindjoen Vauhtiajot
Ikm Ikm Ikm Ikm
kehittyva 15 viihtyiséa 15 hyva 19 komia 18
komia 11 mukava 9 mukava 13 hyva 10
kasvava 11 monipuolinen 8 ok 10 tapahtumarikas 8
hyva 10 pieni 7 hieno 10 koti 8
tasainen 7 komia 6 viihtyiséa 9 kiva 7
viihtyisa 6 hyva 6 kiva 9 mukava 6
ok 5 kiva 6 kehittyva 9 viihtyisé 6
kaunis 5 kotoisa 6 ystavallinen 6 paras 6
yrittelids 5 ihan jees 5 kasvava 5 ok 5
laakea 5 tapahtumarikas 4 tasainen 5 kehittyva 5

Mielikuva Seingjoesta

Kavijakyselyyn osallistuneilta kysyttiin mielikuvaa Seindjoesta tapahtumassa tehdyssa
ns. alkuhaastattelussa. Arviointiasteikko oli erittdin myodnteinen, melko mydnteinen,
neutraali/ei juuri mielikuvia, melko kielteinen ja erittdain kielteinen. Seuraavassa on tar-
kasteltu Seingjoella ja muualla asuvien sek& ensimmaista kertaa ja toista tai useampaa

kertaa tapahtumassa olevien vastaajien mielikuvaa Seinajoesta.

Taulukossa 28 on esitetty mielikuva-arviot Seingjoesta erikseen Seindjoella asuvien

kavijoiden ns. sisainen mielikuva ja muualla asuvien ns. ulkoinen mielikuva osalta. Vas-
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taajien mielikuvat Seindjoesta olivat padsaantoisesti joko erittédin tai melko mydnteisia.
Kielteinen mielikuva Seingjoesta oli perin harvalla vastaajalla, jokaisessa tapahtumassa
vain muutamia kavijoitéa. Seingjoella asuvilla oli yleisesti hieman muita vastaajia myon-

teisempi mielikuva Seingjoesta.

Taulukko 28. Millainen mielikuva tapahtuman kavijéilla on Seindjoesta ollessaan tapahtumassa?

Millainen mielikuva sinulla on Seindjoesta?
MIELIKUVA SEINAJOESTA i
Erittain Melko Nzrjtlzz?i“/ Melko Erittain Yhi
Vertailu Seindjoella vs. muualla asuvat mydnteinen [ myodnteinen mielikuvia kielteinen | kielteinen
% % % % % %
As_uu Seingjoella 67 33 0 0 0 100
Keskustan puolue- | (n=9)
kokouksen kavijat Asuu muualla
31 17 2 10
(n=290) 50 0 0
'(A:_”g‘es)se'najoe”a 44 42 11 2 2 100
Provinssin kavijat
Asuu muualla
44 21 1
(n=238) 33 3 0 00
Asuu Seingjoella
Seinajoen Tango- (n=54) 57 39 2 2 0 100
markkinoiden
kavijat Asuu muualla
(n=243) 44 40 15 1 0 100
As_uu Seingjoella 53 35 9 5 5 100
Sein&joen Vauhti- (n=159)
ajojen kavijat Asuu muualla
4 44 2 1 1
(n=133) 6 8 00

Jatkossa tata vastaajien mielikuvaa Seingjoesta tarkasteltiin erikseen vield niiden vas-
taajien osalta, jotka olivat ensimmaista kertaa tapahtumassa seka niiden osalta, jotka
olivat toista tai useampaa kertaa. Tassakin tarkastelussa sekéd ensimmaista kertaa etta
toista tai useampaa kertaa tapahtumissa olevilla oli padsaantdisesti erittin tai melko
mydnteinen kuva Seingjoesta. Ensimmaista kertaa olevien kavijoiden mydnteinen mieli-
kuva vaihteli Keskustan puoluekokouksen ja Provinssin 78 prosentista Vauhtiajojen 81

prosenttiin.

Selkeésti useampi toista tai useampaa kertaa tapahtumissa oleva verrattuna ensim-
maista kertaa tapahtumissa oleviin arvioi mielikuvansa Seingjoesta olevan melko tai
erittdin myonteinen. Toista tai useampaa kertaa Provinssissa olevista 80 prosentilla oli
myonteinen mielikuva Seindjoesta tapahtumassa paikan paéalla arvioituna. Keskustan
puoluekokouksessa myonteisen mielikuvan omaavien osuus oli 83 %, Tangomarkkinoil-

la 89 % ja Vauhtiajoissa peréti 91 %. Neutraalit mielikuvat vaihtelivat Vauhtiajoissa tois-
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ta tai useampaa kertaa olleiden 7 prosentin ja Tangomarkkinoilla ensimmaista kertaa
olleiden 25 prosentin valilla (taulukko 29).

Taulukko 29. Millainen mielikuva tapahtuman kavijoilla on Seingjoesta ollessaan tapahtumassa?

) Millainen mielikuva sinulla on Seinajoesta?
MIELIKUVA SEINAJOESTA Neutraali
Erittain Melko u . Melko Erittain
. . i . ] L L ei juuri . . . . Yht.
Vertailu ensimmaistéa vs. toista tai mydnteinen | mybénteinen .~ . [Kielteinen | kielteinen
mielikuvia
useampaa kertaa olevat
% % % % % %
En_SImmalsta kertaa 32 46 20 5 0 100
Keskustan puolue- | (n=81)
kokouksen kavijat | Toista tai useampaa
kertaa (n=218) 33 50 16 1 0 100
Ensimméista kertaa 35 43 21 1 0 100
. . " (n=142)
Provinssin kavijat
Toista tai useampaa
kertaa (n=164) 35 45 16 4 1 100
Ensimméista kertaa
Seindjoen Tango- (n=59) 29 44 25 2 0 100
markkinoiden : :
Kaviiat Toista tai useampaa
J kertaa (n=241) 51 38 10 1 0 100
o . En_snmma|sta kertaa 42 39 15 1 3 100
Seindjoen Vauhti- (n=67)
ajojen kavijat Toista tai useampaa
kertaa (n=232) 53 38 7 2 1 100

Tapahtuman vaikutus mielikuvaan

Tapahtumassa alkuhaastattelussa kysyttiin mielikuvaa Seingjoesta ja tapahtuman jal-
keen tehdyssa jatkohaastattelussa tapahtumien kavijoita pyydettiin arvioimaan tapah-

tuman vaikutusta heidan mielikuvaansa Seingjoesta.

Kuviossa 26 esitetaan kokonaistuloksena tapahtumittain, vaikuttiko tapahtuma kavijoi-
den mielikuvaan Seingjoesta. Kuviosta nahdaén, etta kavijat ovat paasaantoisesti arvi-
oineet tapahtuman vaikuttaneen heidan mielikuvaan Seindjoesta myonteisella tavalla,
nain arvioi yli puolet Keskustan puoluekokouksen, Provinssin ja Seingajoen Tangomark-
kinoiden kavijoistd. Seinajoen Vauhtiajojen kavijoissa oli 38 %, joiden mielikuvaan Sei-
najoesta tapahtuma vaikutti myonteisella tavalla. Keskustan puoluekokouksen kavijoista
39 %, Provinssin 45 %, Tangomarkkinoiden 43 % ja Vauhtiajojen k&vijoistd 61 % vasta-
si, etta tapahtuma ei vaikuttanut mitenkd&n heidan mielikuvaansa Seinajoesta, toisin
sanoen mielikuva oli pysynyt ennallaan. Vain noin 1 % (5 vastaajaa) kaikista kysymyk-

seen vastanneista arvioi tapahtuman vaikuttaneen mielikuvaansa kielteisella tavalla.
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Keskustan puoluekokous (n=122)

Provinssi (n=112)

Seindjoen Tangomarkkinat (n=150)

Seindjoen Vauhtiajot (n=115)

Kaikki vastaajat (n=499)

Vaikuttiko tapahtuma mielikuvaasi Seingjoesta?

0% 20 % 40 %

= Vaikutti mydnteiselld tavalla = Ei vaikuttanut mitenkaan = Vaikutti kielteisella tavalla

100 %

Kuvio 26. Vaikuttiko tapahtuma mielikuvaasi tapahtumapaikkakunnasta?

Taulukossa 30 on esitetty tapahtumien vaikutus vastaajien mielikuvaan Seindjoesta

erikseen seka Seingjoella ettd muualla asuvien arvioimana. Vastaajat jakaantuivat arvi-

onsa perusteella paasaantoisesti kahteen ryhmaan; niihin, jotka ilmoittivat tapahtuman

vaikuttaneen heiddn mielikuvaansa Seindjoesta myonteiselld tavalla tai niihin, joiden

mielikuvaan tapahtuma ei vaikuttanut mitenkaan. Myonteisella tavalla tapahtuman vai-

kutus vaihteli Keskustan puoluekokouksen Seingjoella asuvien 25 prosentista (4 vastaa-

jaa) puoluekokouksen ja Seinajoen Tangomarkkinoiden muualla asuvien 60 prosentin

osuuteen. Vain muutaman vastaajan kohdalla oli tapahtuma vaikuttanut mielikuvaan

Seinajoesta kielteisella tavalla.
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Taulukko 30. Seingjoella ja muualla asuvien tapahtumakavijéiden arviot, vaikuttiko tapahtuma
heidan mielikuvaansa tapahtumapaikkakunnasta.

Vaikuttiko tapahtuma mielikuvaan Seindjoesta?
TAPAHTUMAN VAIKUTUS MIELIKUVAAN o -
SEINAJOESTA Ya| L.ml .. | BEi vaikuttanut .Val _utt| -
mydnteisella . v kielteisella Yht.
I mitenk&an I
Vertailu Seingjoella vs. muualla asuvat tavalla tavalla
% % % %
As_uu Seindjoella 25 75 0 100
Keskustan puolue- | (n=4)
kokouksen kavijat Asuu muualla
(n=118) 60 37 3 100
Asuu Seinéjoella 58 42 0 100
_— . (n=31)
Provinssin kavijat
Asuu muualla
4 1
(n=80) 55 5 0 00
Asuu Seinéjoella
Sein&joen Tango- (n=25) 36 60 4 100
markkinoiden
kavijat Asuu muualla
(n=125) 60 40 0 100
o - /-\'s_uu Seindjoella 36 62 2 100
Seinajoen Vauhti- (n=66)
ajojen kavijat Asuu muualla
(n=49) 41 59 0 100

Tapahtumakavijoiden oheistoiminta Seingjoella vieraillessa

Tapahtumien kavijoilta kysyttiin, liittyikd heidan vierailuunsa Seingjoella tapahtumaan
osallistumisen lisaksi jotain muuta toimintaa. Muualla kuin Seingjoella asuvista vastaa-
jista 69 % vastasi osallistuvansa vain tapahtumaan, heilla vierailuun ei liittynyt muuta
toimintaa. Vajaa kolmannes teki tapahtumaan osallistumisen lisaksi jotain muutakin

Seinajoella tai lahialueella.

Niitd vastaajia, joilla liittyi tapahtumaan osallistumisen liséksi jotain muuta toimintaa,
pyydettiin kertomaan, mita tekivat tapahtuman ohella Seingjoella tai l&hialueella. Avoi-
missa vastauksissa toistui paljon samoja teemoja ja niita luokiteltiin uudelleen maininto-
jen maaran mukaisesti teemoihin. Eniten mainittuina kommenteista nousi tapahtuman
ohella vierailu vanhempien, sisarusten tai muiden sukulaisten luona (43 vastaajaa).
Usein mainittiin myds ystavien ja tuttavien tapaaminen (23) sek& shoppailu tai ostoksilla
kaynti (23). Ostoksia tapahtumavierailun ohella tehneista viisi kertoi kayneensa Tuuris-

sa Keskisella. Ravintoloissa tai kahviloissa mainitsi vierailleensa 14 vastaajaa, nahta-
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vyyksid Seingjoella tai lahiseudulla kavi katsomassa 12 vastaajaa. Yksittaisista nahta-
vyyksista mainittiin nimeltd Lakeuden Ristin kirkko, Lotta Svard museo, Kyr¢ Distillery ja
Duudson Activity Park. Ulkoilua, golfia tai frisbeegolfia oli harrastanut tapahtuman ohella

viisi vastaajaa. Pesapalloa tai jalkapalloa oli kaynyt katsomassa kolme vastaajaa.
Kavijoiden kehittamisehdotukset Seingjoelle tapahtumakaupunkina

Kyselyn jatko-osuudessa kavijoilta kysyttiin, miten heidan mielestaan Seingjokea tulisi
kehittaa tapahtumakaupunkina. Yhteensa 108 muualla asuvaa ja 42 seinajokelaista ta-

pahtumakavijaa vastasi tahan kysymykseen.

Muualla asuvien kommenteista nousi useimmin mainittuna majoituskapasiteetin vahyys.
Usein mainittiin myos opasteiden puute tapahtumiin tai tapahtumissa, liikennejarjestelyt;
joukkoliikenne mainittiin, esimerkiksi kuljetus matkakeskuksesta tapahtumapaikalle seka
parkkipaikkojen riittdvyys. Ehdotettiin, etta viihtyisyytta voisi lisatda kaupungissa ja ela-
voittad kaupunkia istutuksilla. Myds tapahtumien |lahella olevien ruokakauppojen tarjon-
ta, kaupat ja niiden aukioloajat mainittin kommenteissa. Kaupunki saa muualla asuvilta

kavijoilta kiitosta lukuisista tapahtumistaan. Seuraavassa esimerkkeja kommenteista:

— Seingjokihan osoittaa mm. tdna kesana kaytanndssa sen, ettéa se kuuluu tapah-
— Seindjoki on jo mahtava tapahtumakaupunki, vaikea keksia mitdan kehitettavaa.
— Ajo-opasteet teiden varsille saavuttaessa kohteeseen.

— Majoitustarjontaa tapahtumien aikana voisi lisata.

— Eloisuutta keskustaan. Esim. pop-up ravintoloita, esityksia, katutaidetta jne.

— Pitaisi nahda tapahtumat enemman liiketoimintamahdollisuutena. Nyt moni paik-

ka meni aikaisin kiinni.

Seinajokelaiset vastaajat antoivat kiitosta kaupungille lukuisista tapahtumista, useassa
kommentissa mainittiin toive tapahtumien jarjestamisesta ympari vuoden, kesaaikana

on jo nyt lukuisia tapahtumia.

— Kesé on hoidettu erittéin hyvin. Tapahtumia riittda erittdin paljon. Talvella on hil-
jaista kuin huopatossutehtaalla. Nyt pitdd saada tapahtumia ja sapinaa aikaiseksi
myo6s muulloin.

— Majoitus, paikoitus ja ruokailutarjonta ajan tasalle.
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8 YHTEENVETO

Seinajoen kesatapahtumat 2016 tutkimuksen tarkoituksena oli selvittaa neljan Seindjo-
ella jarjestetyn tapahtuman kavijaprofiilia, kavijoiden tyytyvaisyytta, kavijoéiden mieliku-
vaa tapahtumien ymparistoystavallisyydestd ja ekologisuudesta, tapahtuman aikaisia
majoitustoiveita, kavijoiden rahankayton kautta muodostuvaa taloudellista vaikutusta
tapahtumapaikkakunnille sek& mielikuvaa Seindjoesta tapahtumakaupunkina spontaa-

nisti ja tapahtuman jalkeen.

Tutkimuksessa olivat mukana Seinédjoki Areenassa jarjestetty Keskustan puoluekokous,
Tornavalla jarjestetty Provinssi, seka kaupungin keskustan alueella paéaosin jarjestetty
Seinajoen Tangomarkkinat ja Seindjoen Vauhtiajojen seka rata- etta musiikkitapahtuma.
Tapahtumissa haastateltiin yhteensa 1207 kavijaa: noin 300 kavijaa jokaisessa tapah-
tumassa. Kavijakysely toteutettiin kaksivaiheisena siten, ettd tapahtumien kéavijoita
haastateltiin tapahtumassa ja tapahtuman jalkeen he vastasivat jatkokyselyyn internet-
kyselyna tai kirjekyselyna. Jatkokyselyn vastaajaméaarat vaihtelivat tapahtumittain Pro-

vinssin 112 vastaajasta Seingjoen Tangomarkkinoiden 152 vastaajaan.

Tutkimustulosten pohjalta voidaan arvioida tapahtumakavijoiden rahan kulutusta tapah-
tumassa ja nain kavijoiden Seingjoelle tapahtuman aikana tuomaa kokonaistuloa. Pro-
vinssikavijoiden tuoma kokonaistulo oli lahes 11 miljoonaa, Seingjoen Tangomarkkinoi-
den hieman alle 10 miljoonaa, Seindjoen Vauhtiajojen 4,8 miljoonaa ja Keskustan puo-
luekokouksen kavijoiden noin 0,8 miljoonaa euroa. Varsinaisen tapahtuma-alueen ulko-
puolella kavijdiden kuluttama rahamaara, joka jaa suoraan Seindjoen yrityksiin, on mer-
kittavassa asemassa arvioitaessa yritysten saamaa hyotya tapahtumasta. Eniten tapah-
tuma-alueen ulkopuolella kuluttivat Seindjoen Tangomarkkinoiden kavijat, yhteensa
noin 5,2 miljoonaa euroa. Vastaavasti Keskustan puoluekokouksen kavijéiden tapahtu-
man aikainen kulutus tapahtuma-alueen ulkopuolella oli noin 0,5 miljoona euroa, Pro-
vinssin kavijdiden noin 4,3 miljoonaa euroa ja Seindjoen Vauhtiajojen noin 2,3 miljoo-

naa.

Tapahtumien kavijoilla on paasaantoisesti myonteinen kuva Seinajoesta (yli 80 prosen-

tilla joko melko tai erittdin myonteinen). Yleisimmin kavijéiden mieliin nousevia Seinéjo-
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kea kuvaavia laatusanoja olivat hyva, komia, viihtyisa, kehittyva ja mukava. Tapahtu-
mien vastaajat arvioivat paasaantoisesti vaikuttaneen positiivisesti omaan mielikuvaan

Seinajoesta.

Tapahtumakavijat pitavat tarkeana, ettd tapahtumajarjestgjat panostavat ymparistoysta-
vallisyyteen ja ekologisuuteen. Lahi- ja luomutuotettun ruoan arvostuksessa on tapah-

tunut huomattavaa kasvua neljan vuoden aikana.

Tapahtumakohtainen yhteenveto tuloksista

Keskustan puoluekokouksen kavijoista 85 % tuli Etela-Pohjanmaan ulkopuolelta ja 72
% yopyi tapahtuman johdosta Seindjoella tai lahikunnissa. Puoluekokouskavijoiden
keski-ika oli 52 vuotta. Kavijoistd 27 % oli ensikertalaisia ja vastaavasti kokeneita puo-
luekokouskavijoitd (vahintaan 7. kertaa tapahtumassa.) oli 19 % kavijoistd. Puolueko-
kousvéki oli kokonaisuudessaan varsin tyytyvaisia kokouksen onnistumiseen, tapahtu-
malle kokonaisuudessaan annettujen kouluarvosanojen keskiarvo oli 8,4 kun puolet

vastaajista antoi kiitettdvan arvosanan 9 tai 10.

Provinssin kavijoista yli 70 % oli alle 30-vuotiaita kavijdiden keski-ian ollessa 27 vuotta.
Noin 65 % Provinssin kavijoista tuli Etela-Pohjanmaan ulkopuolelta ja 45 % yopyi tapah-
tuman johdosta tapahtumapaikkakunnalla (muualla kuin kotonaan tai kesdasunnolla).
Lahes puolet Provinssikavijoista oli ensikertalaisia. Paasaantoisesti Provinssim kavijat
ovat tapahtumassa ystavan tai ystavien kanssa. Tapahtuman ohjelma ja esiintyjat, viih-
tyisan paivan vietto, tapahtuman tunnelma ja ilmapiiri seké yhdesséolo kaverien kanssa
olivat yleisesti tarkeimmat syyt tulla tapahtumaan. Yli puolet vastaajista (61 %) antoi
Provinssille kokonaisuudessaan kiitettdvan kouluarvosanan 9 tai 10. Kavijéiden anta-
mien kokonaisarvosanojen keskiarvo oli 8,7.

Seingjoen Tangomarkkinoiden kavijoista 74 % oli yli 50-vuotiaita keski-i&an ollessa 55
vuotta, useimmin kotoisin muualta Suomesta kuin Etela-Pohjanmaalta (68 %). Useim-
mat kavijat (58 %) yopyivat tapahtuman johdosta paikkakunnalla tai lahikunnissa. Kéavi-
joissa oli runsaasti (noin 39 %) uskollisia vahintddn seitsemén kertaa tapahtumassa
kayneita kavijoita. Toisaalta joka viides kavija osallistui Tangomarkkinoille ensimmaista

kertaa. Tangomarkkinoiden kavijat olivat tapahtumassa paasaantoisesti puolison/tyttt-
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tai poikaystavan tai ystavien kanssa. Tapahtuman tunnelma ja ilmapiiri, yhdessa olo
ystavien/perheen kanssa, viihtyisan paivan/ajan viettdminen seké tapahtuman esiintyjat
ja ohjelma olivat tarkeimpia syita tulla Seindjoen Tangomarkkinoille. Noin 24 % kavij6is-
ta antoi Seingjoen Tangomarkkinoille kokonaisuudessaan Kkiitettdvan kouluarvosanan 9

tai 10. Kavijoiden antamien kokonaisarvosanojen keskiarvo oli 7,7.

Seindjoen Vauhtiajoissa kavijoista 85 % oli ialtaan 20-49-vuotiaita keski-ian ollessa 34
vuotta. Kavijoista valtaosa (74 %) oli etelapohjalaisia ja 25 % y6pyi tapahtuman johdos-
ta Seingjoella tai lahikunnissa. Vauhtiajoissa 23 % kavijoista oli ensikertalaisia. Paa-
saantdisesti tapahtumaan tultiin ystavien kanssa tai puolison/tytto-poikaystavan kanssa,
noin joka kymmenes kavija tuli tapahtumaan lasten kanssa. Tarkeimpia syita tulla olivat
yhdessaolo ystavien/perheen kanssa, tapahtuman tunnelma ja viihtyisan ajan viettami-

nen. Kavijoiden Vauhtiajoille antamien kokonaisarvosanojen keskiarvo oli 8,0.
Tutkimuksen luotettavuuden arviointi

Tutkimus antaa kohtuullisen hyvan kuvan tapahtumien kavijoista, kavijoiden tyytyvai-
syydestd ja heidan rahankaytostdan. Kaksivaiheinen tutkimusmenetelma toimi tutki-
muksessa hyvin: Kavijoiden taustatietoja, syita tulla tapahtumaan, tiedonhakukanavia
yms. tekijoita pystyttiin selvittdmaan parhaiten paikan paalla tehtavalla lyhyella kyselylla,
johon osallistuminen oli tehty vastaajille todella helpoksi ja johon tapahtumakavij6ita
tavoiteltiin tapahtumissa aktiivisesti. Toisaalta mm. tyytyvaisyysarviot ja rahankulutus
ovat asioita, jotka voidaan parhaiten selvittdd vasta tapahtuman jalkeen. Tapahtumien
jalkeen tehtyyn jatkokyselyyn tavoitettiin 42 % tapahtumissa haastatelluista kavijoista.

Tata vastausprosenttia voidaan pitéaa kohtuullisen hyvana.

Kavijakyselyn tulosten virhemarginaali on kohtuullinen tapahtuman kaikkien vastaajien
osalta. Sen sijaan, kun tapahtumien kavijat luokitellaan pienempiin ryhmiin esimerkiksi

taustatekijoiden suhteen, virhemarginaali kasvaa kussakin yksittaisessa luokassa.

Tapahtuman kavijoiden rahankayton tarkastelu antaa kokonaisuutena tarkasteltuna
kohtuullisen luotettavan kuvan kavijoiden tapahtumanaikaisesta rahankulutuksesta.
Tutkimuslomakkeessa rahankayttoa, tapahtuman eri osatapahtumissa kayntia seka lip-
pujen hankintaa selvitettiin useiden kysymysten avulla. Talla tavoin saatiin muodostet-

tua luotettavampi kuva kavijan rahankulutuksesta ja eri osatapahtumissa kaymisesta.
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Toisaalta virhettd saattoi syntya otannan painottumisesta hieman vaaralla tavalla eri
paiville tai eri tiulaisuuksiin. Vaikka tapahtumakavijoiden rahankaytt6 ja sita kautta Sei-
najoelle tuleva kokonaistulo perustuu laskelmiin, joissa joudutaan osittain kayttamaan
arviopohjaisia tietoja, voidaan kokonaistuloarvioiden olevan suuruusluokaltaan uskotta-

via.

Tutkimuksen tapahtumista Seingjoen Tangomarkkinat on taloudellisen vaikuttavuuden
arvioinnin osalta selkeasti hankalin. Tangomarkkinat koostuu useista erilaisista konser-
teista eri kohteissa, Tangokuninkaallisten Finaaleista, Tangokadun tapahtumista ja il-
maiskonserteista joissa tarkan kavijamaaran arviointi on hankalaa. Jos tutkimus tullaan
jatkossa toteuttamaan uudestaan saman tyyppisena ja halutaan saada tarkempia tulok-
sia, haastattelujen toteuttamiseen erilaisissa kohteissa tulee kiinnittdd enemman huo-

miota.

Joissakin tapahtumien taloudellista vaikutusta selvittdneissé tutkimuksissa on tapahtu-
mapaikkakunnalla asuvien tapahtuman kavijoiden rahankaytt6 jatetty huomioimatta ta-
pahtuman alueelle tuomista kokonaistuloista. Talléin ajatellaan tapahtuman kavijoiden
korvanneen tapahtuman johdosta syntyneen kulutuksen osallistumalla tapahtuma-
alueella johonkin muuhun vastaavaan tapahtumaan. Siten tulon lisdysta ei tulisi alueelle
paikallisen vaeston tapahtumaan osallistumisen kautta lainkaan. Tassa tutkimuksessa
ei tapahtumapaikkakunnalla asuvia vastaajia ole jatetty kokonaistuloja laskettaessa
huomioimatta. Taméan tutkimuksen tapahtumat ovat alueella ainutlaatuisia, joten ei ole

ollenkaan selvad, ettéa korvaavia tapahtumia I6ytyisi ainakaan kotipaikkakunnalta.

Tapahtuman taloudellisia vaikutuksia tulkittaessa on myds huomioitava, etta tapahtumil-
la on myds muita merkittavia vaikutuksia aluetaloudellisten vaikutusten liséksi (esim.
elamysten luominen, imagovaikutukset paikkakunnalle). Liséksi aluetaloudellisten vaiku-
tusten analyysi on tassa tutkimuksessa rajattu koskemaan vain kavijoita, jotka ovat
hankkineet tapahtumaan lipun tai osallistuneet tapahtuma-alueella/konserttipaikalla jar-
jestettyyn ilmaistapahtumaan. On hyvin tiedossa, etta Seinajoen tapahtumat houkutte-
levat paikkakunnalle myds sellaisia kavijoita, jotka eivat osallistu tapahtumaan, vaan
tulevat paikkakunnalle esimerkiksi tunnelman ja ihmisvilindn vuoksi. Toki namakin kévi-

jat kuluttavat rahaa Seinajoella ja ovat siis merkittavia alueen yrityksille.
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LITE 1. KYSYMYSLOMAKE

Tapahtumassa tehty haastattelulomake

KAVIJAKYSELY 2016 Tapahtuman nimi
SeAMK Markkinatutkimuspalvelut
1. Oletko tapahtumassa 5. Miten hankit tapahtuman péaasylipun?
1  Ensimméista kertaa 1  Ostinitse
2  Toista kertaa 2 Sain lahjaksi
3  Kolmatta kertaa 3 Sain lipun tyénantajalta / yhteistydkumppanilta
4  4.-6.kertaa 4 Muuten, miten?

5 7. tai useampaa kertaa
6. Millainen mielikuva sinulla on Seinajoesta?

2. Kenen kanssa olet tapahtumassa?
1  Yksin 1 Erittdin myonteinen
2 Puolison / tyttd- / poikaystavan kanssa 2 Melko myénteinen
3 Ystavan/ ystavien kanssa 3 Neutraali /ei juuri mielikuvia
4 Perheen kanssa, mukana lapsi/lapsia 4 Melko kielteinen
5 Muu, mika? 5 Erittain kielteinen
Kysymykset 3-5 puuttuivat Keskustan puoluekokouksen lo-
makkeesta 7. Milldlaatusanalla kuvailisit Seingjokea?
3. Miten tarkeiné pidit seuraavia tekijoita paattaessasi
osallistumisesta tapahtumaan?
Ei Erittéin ] )
lainkaan tarkea 8. Vastaajan sukupuoli
tarkea tekija
a) Tapahtuman ohjelma/esiintyjat 1 2 3 4 5 1 Nainen 2 Mies
b) Viihtyisén paivan/ajan viettdminen 1 2 3 4 5 9. Iki vuotta

c) Yhdesséolo ystévien/perheen kans-
sa
10. Asuinpaikkakunta

d) Tapahtuman tunnelma/ilmapiiri 1 2 3 4 5

e) Aikaisemmat omat kokemukset

tapahtumasta
f) Ystavat suosittelivatihoukuttelivat -, , o, ¢ Tayttamalla yhteystietosi osallistut (5 kpl) INTO Sei-
mukaan najoen lahjoittamien tuotepakettien arvontaan!
g) Tapahtuma oli l&hell& 1 2 3 4 5
h) Uusien ihmisten tapaaminen 1 2 3 4 5 Nimi:
. o Osoite:
i) Sain liput lahjaksi 1 2 3 4 5
) Muu syy, mika? 1 2 3 4 5
Puhelin:
4. Mista eri lahteisté sait/etsit tietoa tapahtumasta? | o _
1  Radio- / televisiomainoksista Sahkopostios.
2 Lehtimainoksista
3 Tapahtuman internetsivuilta Kysymme tapahtuman jalkeisella viikolla lyhyesti
4 Tapahtuman Facebook sivuilta (5-10 min) kokemuksiasi tapahtumasta
5 Henkilokohtaisesta kirjeesté/tekstiviestistéa/ sahkopos-
tista jarjestajilta Tavoittaako sinut kyselyyn parhaiten
6  Tapahtuman esitteesta / lehdesta [] sahképostilla (kysely netissa)
7  Aikakauslehden / sanomalehden jutuista . .
. |:| Kirjepostilla
8  Ulkomainonnasta
9 Tuttavilta
10 Messuilta KIITOS!
11 Muualta mista?
12 En etsinyt/saanut tietoa juuri mistaan / tiesin tapahtu- Yhteystietoja ei kaytetd suoramarkkinointiin

man entuudestaan
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LIITE 1. Kysymyslomake
Tapahtuman jalkeen lahetetty jatkokyselylomake

A. TIEDONSAANTI TAPAHTUMASTA

B. TYYTYVAISYYS TAPAHTUMAAN
1. Milloin teit paatoksen osallistua tapahtumaan?

1 Vuotta aiemmin / osallistuessani tapahtu-

o 8. Minka kouluarvosanan antaisit tapahtumalle koko-
maan edellisen& vuonna

naisuudessaan asteikolla 4 — 10?

2 YIli puoli vuotta aiemmin

3 1-6 kuukautta aiemmin 4 5 6 7 8 9 10
4  Korkeintaan kuukautta aiemmin

5 Korkeintaan viikkoa aiemmin Perustele:

6

1-3 paivaa aiemmin
7  Tapahtumaan osallistumispéivana

Kysymykset 2-3 puuttuivat Keskustan puoluekokouksen kyse-

9. Miten tapahtuma vastasi odotuksiasi?
lylomakkeesta.

1 Ylitti odotukset

2 Oli odotusten mukainen
1  Vuotta aiemmin / osallistuessani tapahtumaan 3 Alitti odotukset
edellisena vuonna

2. Milloin hankit/sait paasylipun tapahtumaan?

2 Yli puoli vuotta aiemmin . o o .
3 1-6 kuukautta aiemmin 10. \Ifljjcl)?qlf%’t)odennakmsesu aiot tulla tapahtumaan ensi
4 Korkeintaan kuukautta aiemmin o o .

. ; . . 1  Erittéin todennakoisesti
5  Korkeintaan viikkoa aiemmin o

i s . 2 Melko todennékoisesti
6 1-3 paivaa aiemmin . o )
7  Tapahtumaan osallistumispaivana 3 Melko epatodennakdisesti

4 Erittdin epatodennéakdisesti
3. Millainen paasylippujen hintataso mielestasi oli? 5 En osaa sanoa

1 Hyvin edullinen

2 Melko edullinen 11. Jos vastasit melko tai erittdin epatodennékdisesti,
3 Melko kallis miksi nain?
4 Hyvin kallis

4. Oletko kaynyt tapahtuman internet-sivuilla?

1 En

2 Kylla=> Loysitko tarvitsemasi tiedon? 12. Mika tapahtumassa oli hyvaa?
1 Kylla
2 En

5. Jos et I6ytanyt tietoa, mité tietoa et 16ytéanyt?

13. Mita tapahtumassa pitaisi kehittaa?
6. Kaytatkd seuraavia sosiaalisen median vélineita

1 Facebookia

Twitteria

Instagramia

En kayta mitdan naista

A WN

7. Oletko seurannut tapahtumaa seuraavissa?
1 Facebookissa
2 Twitterissa
3 Instagramissa
4 En missaan naista

MARKKINATUTKIMUSPALVELUT 78



Seindjoen kesatapahtumat 2016

C. RAHANKAYTTO TAPAHTUMAN AIKANA

16. Missa yovyit ja kuinka monta yota?

14. Mina paivana olit tapahtumassa? Kuinka mon-
ta yota?
Keskustan pyolyek.okoukse.ss.a., Provi.nssissa, 1 Hotellissa yota
Tangomarkkinoilla ja Vauhtiajoissa oli -
tassé kysymyksessa tapahtumakohtaiset 2 Leirintaalueella / vaunualueella yota
vaihtoehdot
3 Koulumajoituksessa yota
15. Yo6vyitko tapahtuman johdosta tapahtumapaikkakun- o ) o
nalla / lahikunnissa tapahtuman aikana)? (muualla 4 Maaseutumatkailuyrityksessa __ yota
kuin kotona /vapaa-ajan asunnolla) o o .
5 Yksityismajoituksessa yota
1 En - siirry kysymykseen 17
2 Kylla, milla paikkakunnalla? 6 Tuttavien / sukulaisten luona yota
7 Muualla, missa? yota
17. Arvioi, kuinka paljon kaytit rahaa seuraaviin kohteisiin koko tapahtumavierailusi aikana?
TAPAHTUMA-ALUEELLA TAPAHTUMASSA
1. Liput tapahtumaan [ En yhtaan
2. Ruokailu ja juomat [J En yht&aéan
3. Ostokset (vaatteet, korut, ym.) € [J En yht&aéan
TAPAHTUMA-ALUEEN ULKOPUOLELLA TAPAHTUMAPAIKKAKUNNALLA
4. Majoitus/ydpyminen € [] En yht&aén
5. Ruokailu ja juomat (ravintolat, kahvilat, kioskit ym.) € [ En yhtaan
6. Ruokakauppa € [ En yhtaan
7. Ostokset (vaatteet, kengét, tavarat ym.) € [J En yht&aéan
8. Palvelut (parturi ym.) € [J En yht&aéan
9. Muita palveluja, mitd? € ] En yht&aéan
MUUT
10. Liikkuminen paikkakunnalla taksilla tai linja-autolla € [] En yht&aéan
11. Polttoainehankinnat tapahtumapaikkakunnalla € [] En yhta&n
18. Arvioi, kuinka paljon rahaa kaytit kokonaisuudessaan tapahtumassa?
(yhteensa itse tapahtumassa ja tapahtuman ulkopuolella)
euroa

D. YMPARISTOYSTAVALLISYYS JA EKOLOGISUUS

19. Mita mielta olet seuraavista vaittamista?

a) Pidan tarkeédna, etta tapahtuma panostaa ymparistdys-
tavallisyyteen ja ekologisuuteen

Taysin samaa mielta
Jokseenkin samaa mielta
En samaa enka eri mielta
Jokseenkin eri mielta
Taysin eri mielta

a b~ W NP

b) Olisin valmis maksamaan enemmaén tapahtumassa myy-
tavasta ruoka-annoksesta, jos se olisi l&hi- tai luomutuo-
tettua.

Taysin samaa mielta

Jokseenkin samaa mielté

En samaa enka eri mielta

Jokseenkin eri mielta

Taysin eri mielté

a b W DN PP

= Jos vastasit 1-2, miten suuren korotuksen olisit val-
mis maksamaan? €
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E. MAJOITUSTARVE

Vastaa kysymyksiin 20-27 vain, jos ydvyit tapahtuman

johdosta maksullisessa majoituksessa tapahtumapaikka-
kunnalla / lahikunnissa tapahtuman aikana?

20. Oliko haluamaasi majoitusta saatavilla?
1 Kyla
2 Ei
21. Oliko tietoa tarjolla olevista majoitusvaihtoehdoista
helposti [dydettavissa?
1 Kylla
2 Ei

22. Koska teit majoitusta koskevan varauksen?

1 Vuotta aiemmin / osallistuessani
tapahtumaan edellisend vuonna

Yli puoli vuotta aiemmin

1-6 kuukautta aiemmin
Korkeintaan kuukautta aiemmin
Korkeintaan viikkoa aiemmin

1-3 paivaa aiemmin

Tapahtumaan osallistumispéivana

~N o b~ 0N

23.Millainen majoituksen hintataso mielestasi oli?
1 Hyvin edullinen
2 Melko edullinen
3 Melko kallis
4 Hyvin kallis

24.Kuinka tyytyvainen olet kokonaisuudessaan maksulli-
seen majoitukseen, jossa yovyit?

Erittain tyytyvainen

Melko tyytyvainen

Ei kovin tyytyvainen muttei tyytymatonkaan
Melko tyytymatén

Erittain tyytymé&ton

aa b~ W NP

25.Mikéli tapahtuma-alueen lahistolta ei ole saatavilla
majoitusta, kuinka kaukana tapahtumapaikasta olisit
valmis majoittumaan?

1 10 -30 km etéaisyydella tapahtumasta
2 31-50 km etaisyydella tapahtumasta
3 51-100 km etéisyydella tapahtumasta

4 Jos majoitun tapahtumassa, on majoi-
tuksen |6ydyttava aivan tapahtuman
laheisyydestéa

26.

27.

28.

29.

30.

31.

Jos majoituskohteesta on jarjestetty kuljetus tapahtuma-
paikalle ja yélla takaisin, olisitko halukas yopymaan 60 km/
1 tunnin matkan paassé tapahtuman keskipisteesta?

1 Kylla
2 Ei

Miten mieluiten varaisit majoituksen tapahtumaan?
1 Itse suoraan yrityksesta
2 Tapahtumajarjestajan kautta

3 Keskusvaraamosta, mista saa muitakin
matkailupalveluja

4 Jostain muualta, mista

SEINAJOKI TAPAHTUMAKAUPUNKINA

Millainen mielikuva sinulla on Seindjoesta?

1 Erittdin mydnteinen

Melko myénteinen
Neutraali /ei juuri mielikuvia
Melko kielteinen

Erittéin kielteinen

ga b WDN

Vaikuttiko tapahtuma mielikuvaasi Seingjoesta?
1 Vaikutti myonteisella tavalla
2 Eivaikuttanut mitenkaan
3 Vaikutti kielteisella tavalla

Liittyik® vierailuusi Seingjoella (tai lIahialueella) tapahtu-
maan osallistumisen liséksi jotain muuta toimintaa?
(Esim. vierailua sukulaisten luona, kesateatteria, shoppailua,
ravintoloissa kayntid, urheilutapahtumissa kayntia, ...)

1 Eiliittynyt, osallistuin vain tapahtumaan

2 Kylla, mitd muuta teit Seingjoella (tai lahialueella)?

Miten Sein&jokea tulisi mielestanne kehittaa ta-
pahtumakaupunkina?

KITOS JA HYVAA KESAN JATKOA!
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